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Der Chef der Staétskanzlei des Landes Nordrhein-Westfalen

1 A4 - 814.8.1

Diisseldorf, den 21. Januar 1986/gn

An den
Prisidenten des Landtags Nordrhein-Westfalen
Haus des Landtags

4000 Diisseldorf

Betr.: Erfahrungsbericht des Rundfunkausschusses Nordrhein-Westfalen

Bezug: § 7 des Gesetzes iiber die vorldufige Weiterverbreitung von Rundfunk-
programmen in Kabelanlagen (VorlWeiterverbreitungsG NW vom 19. Marz 1985
(GV.NW.S. 248)

Nach § 7 VorlWeiterverbreitungsG NW legt der RundfunkausschuB der Landes-
regierung jeweils zum 31. Dezember einen Erfahrungsbericht iber die Weiter-
verbreitung von Rundfunkprogrammen und iiber die von ihm getroffenen Ent-

scheidungen vor.
In der Anlage iibersende ich den Ersten Erfahrungsbericht des Rundfunkaus-

schusses, der die Zeit vom 23. Mai bis zum 31. Dezember 1985 erfaft.
Im Mittelpunkt dieses Berichts stehen drei Themenbereiche, namlich

- der Jugendschutz,

- die Gewdhrleistung der Meinungsvielfalt und
- das Werbeverhalten in den weiterverbreiteten privaten Fernsehprogrammen.

Mit der Bitte um Weiterleitung an den Herrn Vorsitzenden des Hauptausschusses
fiige ich 100 Oberstiicke dieses Schreibens und der Anlage bei.

Vasic

( Dr. Leister )

Diisseidorf, Mannesmannufer 1a - Postanschrift: Postfach 1103 - 4000 Ditsseidorf 1 - Telefon (0211) 83701 - Telex 8581394 - Telefax §371150
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Der Rundfunkausschufl Nordrhein-Westfalen legt hiermit gemif § 7 des
Gesetzes Uber die Weiterverbreitung von Rundfunkprogrammen in
Kabelanlagen vom 19. Ma&rz 1985 (GV NW 5. 248) - Anlage 1 - der
Landesregierung seinen ersten Erfahrungsbericht vor, der die Zeit
vom 23. Mai bis zum 31. Dezember 1985 umfaft.



Erster Erfahrungsbericht

des Rundfunkausschusses Nordrhein-Westfalen

Vorbemerkung

Dieser Erfahrungsbericht bezieht sich auf das Erprobungsfeld neuer
Kommunikationstechniken. Damit bewegt sich der RundfunkausschuB auf
einer Ebene der lebhaften Emotionen und entschiedenen Stellungnahmen.
Hier steht die technische Faszination neben der kulturkritischen
Besorgtheit, die Furcht vor der Fremdbestimmung neben der Erwartung,
bald einer neuen "Weltdéffentlichkeit" anzugehtren. Dieses hdéchst
bewegte Neuland betrat der RundfunkausschuB unter den Bindungen und
Weisungen des ihm vorgegebenen Gesetzes, Bei ihrer Aufgabe, den Gehalt
der gesetzlichen Bestimmungen mit den realen Verhdltnissen der neuen
Medien in Einklang zu bringen, konnten die AusschuBmitglieder eigene
Rundfunkerfahrungen nur begrenzt zur Geltung bringen. Die vertrauten
Aspekte des "klassischen" Rundfunksystems sind eben sehr verschieden
von den "futuristischen" Perspektiven der neuven Kommunikationstechniken,
deren "Grenzenlosigkeit" Mdéglichkeiten erdffnet, aber auch Konflikte
potenziert. Der Kampf um eine Sache verschirft sich mit ihrer zunehmenden
Bedeutung. Solche Uberlegungen fihrten den RundfunkausschuB zu dem
Bemihen, die unterschiedlichen medienpolitischen Positionen bei der
Konkretisierung "seines" Gesetzes zu wlrdigen, indem er den Spielraum
der Auslegung in einém kompromiBhaften Sinne nutzte. Diese Absicht
spiegelt manche Passage des Berichts, etwa die Abhandlungen (Uber die
Werbung, die programmliche Meinungsvielfalt und die méglichen Sanktionen
gegenuber Programmanbietern. So versteht der RundfunkausschuBl diesen
Bericht auch als Beitrag zum Ausgleich der Meinungen auf dem

spannungsreichen Felde der Rundfunkkommunikation.



. Einrichtung des Rundfunkausschusses

Die Landesregierung berief am 6. Mai 1985

- Frauv Professor Dr. Gisela Losseff-Tillmanns,

Herrn Bernd Hebbering,

1

Herrn Staatsminister a.D. Professor Dr. h.c. Fritz Holthoff,

Herrn Landtagspréasidenten a.0D. Or. Wilhelm Lenz,

Herrn Ministerialdirigenten a.D. Hans-Wolfgang Rombach

zu Mitgliedern des Rundfunkausschusses. Am 23. Msi 1985 trat der
Rundfunkausschufl zu seiner konstituierenden Sitzung zusammen und
wdhlte Herrn Professor Dr. Holthoff zum Vorsitzenden (§ 6 Abs. 5
Satz 2). Herr Dr. Lenz wurde nach Mafigabe der Geschaftsordnung

zum stellvertretenden Vorsitzenden gewdhlt (§ 2 Abs., 1 GO).

Der Rundfunkauysschufl gab sich diese Geschaftsordnung gemal § 6
Abs. 5 Satz 2 am 18. Juni 1985. Deren néhere Ausfihrung und An-
wendung fixierte der Ausschuid in seiner Geschiftsanweisung fir
die Geschaftsstelle, die er am 20. Juli 1985 erlie’ (Anlagen 2 und 3).

Geschaftsordnung und Geschédftsanweisurg lassen die innere Ordnung,
Verfahrensweisen und Verantwortunasn des Rundfunkausschusses

erkennen. Der Ausschull nimmt selbsténdig Entscheidungs- und Verwaltungs-
kompetenzen wahr. vertritt seine Mafinahmen in der Offentlichkeit und
gegebenenfalls seine Entscheidungen vor Gericht. Er ist in der Vorbereitung,
der Durchfihrung und dffentlichen Verantwortung seiner Entscheidungen

auf sich gesteilt. In Wahrrehmung dieser ihm eingerdumten Autonomie

legen die Mitglieder des Ausschusses aus sigener Erkenntnis und in

personlicher Unabhanzigkeit das Gesetz aus und wenden es an (§ 6 Abs. 3).

Da der Rundfunkausschul seire Beschlisse selbst vollzieht, dieses
aber nicht durch die Gesamtheit der Mitglieder geleistet werden kann,
hat der Ausschufl den Am% des Vorsitzenden eine besondere Ausprégung

gegeben. So leitet dieser die Geschafte des Rundfunkausschusses, ist
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mit Weisungsbefugnissen gegeniber der Geschaftsstelle versehen,
fihrt den Schriftverkehr von Bedeutung und vertritt den Ausschufl

gerichtlich und aufergerichtlich.

Der Rundfunkausschul konnte unverzdglich seine Arbeit aufnehmen,

da die landesregierung ihm rechtzeitig die zur Erfidllung seiner
Aufgahen dienende gesetzlich vorgaeschriebens Geschiftsstelle
eingerichtet hatte (§ 6 Abs. 6 S. 3). Mit Hauserlall Nr. 16 vom

6. Mal 1985, in Ziffer 1.2 gedndert cdurch ErlalB vom 2. Juli 1985,

" hat der Chef der Staatskanzlei Herrn Richter am Verwaltungsgericht
Dr. Meyer-Hesemann mit der teitung der Geschaftsstelle betraut;

zu selnem Vertreter bestellte er Herrrn Regierungsrat Schneider.

Dem Leiter der Geschaftsstelle zur Seite stehen zwei Sachbearheiter
und eine Schreibkraft. In fachlicher Angelegenheiten des Rundfunk-
ausschusses hat der Chef der Staasuskanzlei die Mitarbeiter der
Geschaftsstelle ausschlielilich den Weisungen des Rundfunkausschusses
unterstellt. In technischer Hinsicht ist die Geschaftsstelle mit

der derzeit erforderl.ichen Anzzhl wvon Aufzeichnungs- und Wiedergabe-
geraten ausgestatiet worden; inwieweit der Sachtadarf der Geschafts-
stelle auskdmmlich im Lanceshauwshals hericksichtigt worden ist,

wird erst nach einer langerzn Erfahrungszeit heurteilt werden konnen,

Arbeitsformen des Sundfunxausschusses

zunnaa, Trscrache mit Anbietern

(%}

I. Sitzungen, ¥cemmiscagcrshar

Der Rundfurnkasssoned fghvte ~m Burichtszeltraan elf Sitzungen
durch, darunter eing ¥liugrt 2gong. Neben der Hehardlung der
vorliegenden Anrennnn <disnter. 2ie Sitzungen der Erarbeitung
und Verauschiedono ver cescicitznronung und Soschaftsanweisung,
der anwendungsoriestiertsn LGusiegurn der Gesetzeshestimmungen,

der Frogrammbonbuchtung o7 Gespréchen mit Programmanbietern.

Jur Vorbereiturg eirzelnel Bzratungsaegenstdnde bildete der

s}

Rundfunkzsusschuf =3 dar Mitte sairner Mitglizder Arbeitsgruppen,

die zu mehTerer Sitzonisn Zuszamentraten.



IT.

IIT.

Der AusschuBl fihrte Gesprache mit Programmanbietern, in denen
diese zu ihrer Auffassung gegeniber signifikanten Problemen des
Einklangs von Programmgestaltung und gesetzlichen Bestimmungen
gehdért wurden; es wurden ibhnen rechtliche Unvertraglichkeiten
durch den Nachweis der Programmbeobachtung unterbreitet und

deren Bewertung durch den AusschuBl bekanntgegeben.

Insgesamt dienen diese Gesprache dem Ziel, die Programmanbieter

zu veranlassen, der Rechtslage von sich aus Rechnung zu tragen.

Programmbeobachtung

Der Programmbecbachtung mifit der AusschuB besondere Bedeutung zu.
Durch sie verschafft er sich einme verléfliche Bewertungsgrundlage.
Der Ausschufl bedient sich dazu auch der Geschdftsstelle, die nach
seinen Weisungen alle dort empfangbaren herangefihrten Rundfunk-
programme - mdglichst vollstandig - aufzeichmet, die Aufzeichnungen
fir etwa zwei Monate aufbewahrt und nach den vom RundfunkausschuB
entwickelten Vorgaben - zum Teil stichprobenartig - daraufhin
durchsieht, ob Anhaltspunkte fir VerstoBe gegen das vorlaufige
Weiterverbreitungsgesetz zu erkennen sind. Uber die Programm-
beobachtungen werden Kurzprotokolle gefidhrt. Der RundfunkausschuB
befaft sich in allen Sitzungen auf der Grundlage der vom Leiter

der Geschaftsstelle vorgelegten Aufzeichnungen mit Programmbecbachtung.

Daneben findet eine Auswertung der einschlagigen Publikationen statt.
Uffentliche Bekanntmachungen und Offentlichkeitsarbeit

Der RundfunkausschuB hat in § B der Geschidftsordnung festgelegt,
daf seine nach dem Gesetz zu verdffentlichenden Entscheidungen

im Ministerialblatt NRW bekanntgemacht werden.

Der RundfunkausschuB informierte im Berichtszeitraum die Offentlichkeit
durch Presseerklarungen Uber die Ergebnisse seiner Arbeit. Dariber-
hinaus gab der Vorsitzende des Rundfunkausschusses dem Westdeutschen
Fernsehen ein Interview, in dem er sich Uber die Aufgaben des

Rundfunkausschusses auBerte.
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C. Entscheidungen des Rundfunksusschusses

Auf Grund von Anzeigen der Anbieter von Rundfunkprogrammen bzw,
der Betreiber von Kabelanlagen hat der AusschuB bisher fir die
aus den nachfolgenden Tabellen ersichtlichen Rundfunkprogramme
und Kabelanlagen schriftliche Bestadtigungen gemiB § 3 Abs. 2 des
Gesetzes erteilt. Ein Muster einer schriftlichen Besté&tigung
gemall § 3 Abs. 2 Vorl. WeiterverbreitungsG ist als Anlage (4)
beigefigt.
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Ubersicht Uber die nach § 3 Abs. 2 des Gesetzes bestdtigten Rundfunkprogramme:

(Berichtszeitraum: 23. Mai bis 31. Dezember 1985)

Art der Datum der 1.
Programm Aundfunkprogramme Abieter schriftl. Bestatigug
musichox Fermsehprogram/ Kabel Media Programmgesellscheft 8. Oktober 1985
S rbH/Unterfahr
Music Box Fermsehprogramm/ The Music Chermel Ltd./London, 24. Mai 1985
’ Spartenprogram vertr. d. die Tharm EMI Screen
Ertertairment
Music Box Cabletext Videotext The Music Chermel Ltd. /London, 2. Juli 1985
Service vertr. d. die Thom EMI Screen
Ertertairment GrbH
ATL plus Fernsehprogramm/ RTL PLLS S.A. & Co. KB/ 2. Juli 1985
Viollprogranm Luxemburg
SAT 1 Fernsehprogranm/ SatellitenFernsehen GrbH/Mainz 24, Mai 1985
Vollprogram
Sky Chammel Fen1§!tnt§ginm/ Satellite Television GubH/London 24. Mei 1985
Programm ohne Nach-
richten-"und Megazin-
sendungen
Sky Text Videotext Satellite Television GrbH/London 22. Juli 1985
v5a Fermsehprogramm/ Satellimages TV S/Paris 2. Juli 1985
Vollprogram
Bayerisches Fernsehen | Fernsehprogram/ Bayerischer Rundfunk/Minchen 10. Dezember 1985

Vollprogram
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Ubersicht iber die in Kabelanlagen in Nordrhein-Westfalen weiterverbreiteten Rondfurkprogramme

{"TV 5" und "Bayerisches Fernsehen” werden bisher nicht weitervertreitet.)

- Stand Dezarber 1985 -

& x
*x 8 x
B &8 E

| = > P

g 5 g 5 % &%
Aachen X X X X X X X
Ahlen *
Bad-Oriburg *
Beckum *
Bergisch Gladbach/Refrath X X X X X X X
Bochum X X X X X X x
Bor:n X X X X X X X
Brihl X X X X X X X
Detiald X X X X X X X
Dortmund X X X X X X X
Dunen X X X X X X X
m@f X X X X X X X
Duishurg X X X X X X X
Fssen *
Everswirkel *
Gelsenkirchen X X X X X X X
Greven *
Gltersloh X X X X X X X
Hagen X X x X X X X
Hemer X X X X X X X
Herten X X X X X X X
Hilden *
Holzwickede X X X X X X X
Iserlohn X X X X X X X
Iserlohn-Suvememm *
Kempen *
Kéiln X X X X X X X
Korscherbroich X X X X X X X
Krefeld X X X X X X X
Kamen
Langenfeld *
Leichlingen *
Leverkusen* X X X X X X X
Lippstacdt
Lotmar X X X X X X X
LUderscheid X X X X X X x
Lidge Uber Bad Pyrmont X X X X X X X
Linen X X X X X X X

-9 .




B x
p_4 8 F.d
B, ;
§ i 3 s x :
! = > o
32 E % & &
Menden X X X X X X
Meschede X X X X X X
Monchengladhach/Rheydt X X X X X X
Morheim *
Minster X X X X X X
Neuss X X X X X X
(berhausen/Milheim X X X X X X
Paderborn X X X X X X
Pulheim X X X X x X
Recklinghausen X X X X X X
Rheda-Wiedenbrick X X X X X X
Rreine
Sieghurg X X X x X X
Soest X X X X X X
Schwerte X X X X X X
*
Sundern .
Siegen *
Sasserberg *
Ténisvorst x x X X X "
Troisdorf X X X X X X
Telgte *
bma X X X X X X
Velbert *
Viersen X X X X X X
Warendorf *
Wellerswist X X X X X X
Werl *
Wesel
Mmse ling X X X X X X
xﬁgiﬁﬁl* X X X X X X

* Einspeisung erfolgt
ab 1986.

= 1N -
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D. Angaben zu den weiterverbreiteten Rundfunkprogrammen und deren

Beobachtung

Die in diesem Abschnitt zusammengefaBten Angaben zu den weiterverbreiteten
Rundfunkprogrammen und zu den Erkenntnissen der Programmbeobachtung durch
den RundfunkausschuBl ergeben einen detaillierten Uberblick Uber das

tatsachliche Erscheinungsbild der Programme. Diese Zusammenstellung bildet

eine Grundlage fir die sich daran anschlieBenden Erfahrungsurteile und Bewertungen.

I. "SAT 1"

1. Anbieter

"SatellitenFernsehen GmbH", Mainz.

Gesellschafter Stimmrechtsanteil Programmenteil
PKS Programmgesellschaft fir Kabel- und

Satellitenrundfirk mbH, Frankfurt 40 % ca. B0 %
Aktuell Presse Fernsehen QrbH & Co. KG (APF), Hamburg 2% ca. 15°%
Axel Springer Verlag AG, Hamburg 9,9 % 4,6 %
Burda GrbH, Minchen . 82 % 3,8%
Kabel Media Programmgesellscheft mbH, Unterfahri 6,6 % 8,9 %
Heirrich Bsuer Verlag, Hamburg 6,1% 2,8%
Verlagsgruppe Georg von Holtzbrink GrbH, Stuttgart 5,4% 2,5 %
Frankfurter Allgemeine Zeitung GmbH, Frankfurt 1,4% 0,6%
Neve Medien Gesellscheft Ulm mbH, Ulm 1,4 % 0,6 %
Otto Meier Verlag GrbH, Ravensburg 1,0% 2,5%

Zu den beiden nach Stimmrechts- und Programmanteilen gewichtigsten
Gesellschaftern ist folgendes anzumerken: Die "PKS" ist vertraglich
mit der "Beta Taurus Filmgesellschaft" verbunden. In der "APF GmbH
& Co. KG" haben sich 165 Zeitungsverleger zusammengeschlossen.
(Quelle: neue medien, Nr. 3 Januar 1985, S. 21)

2. Programm

Die "SatellitenFernsehen GmbH" strahlt seit dem 1. Januar 1985 ein
werbefinanziertes privates Fernsehprogramm Uber den Westbeam des
Fernmeldesatelliten ECS 1 aus. Es handelt sich dabei um ein Vollprogramm
in deutscher Sprache, das an Werktagen im der Zeit von 13.30 Uhr bis

ca. 23.00 Uhr und sonntags ab 12.00 Uhr gesendet wird.

- 11 -
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Jeden Freitag und Samstag wird das Programm durch die Ausstrahlung eines

Spatfilms verldngert. In dem wichentlich erscheinenden Programm-Info
werden die einzelnen Sendungen ausfihrlich angekindigt. Beziglich des
Spielfilms am Abend ergeht seit der 44. Woche ein Hinweis auf eine
Zweiteilung mit eingeschobener Programmvarschau. Seit der 46. Woche

erfolgt zusdtzlich noch der Hinweis auf Werbung. Im Ubrigen wird die

Plazierung von Werbesendungen und Vorschauen nicht dargestellt. Nach den

Erfabrungen des Rundfunkausschusses findet der Hinweis auf die Programm-

vorschau teilweise, der auf die Werbung nur sehr selten Berlcksichtigung

in den Programmzeitschriften.

Durchschnittliche Sendezeiten in der Woche vom 2B. Sept. bis 4. Okt. 1985

Spielfilme

Serien (z.8. "Happy Days", "Shiloh Ranch","Ufa")

Jugendfilme

Zeichentrick/Slapstick

Musik

Talkshow

Magazine ("Bravo", "TV", "Manner-Magazin")
Zahlenspiel /Fernsehspiel

kulturelle Sendungen (klassische Muysik)

(Unterhaltung)

APF-blick
Vorschau/Pause

Werbung

Kultur und Wissenschaft
Sport

Wirtschaftsthemen

Horoskop

25,6
19,7
9,9
7.5
9,4
3,3
2,0

Y

1

]
~ N

10,0
4,3
2,3
1,0
1,1
1,8

0,1
20,6

%

Der Anteil an E£igen- und Mischproduktionen betrdgt ca. 28 %.

Ein Programmschema ist als Anlage (5) beigefigt. Ab 01.01.1985

wird ein verdndertes Programmschema eingefihrt.

- 12 -
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IT. "musicbox”

1. Anbieter
"Kabel Media Programmgesellschaft mbH"”, Unterféhring.

Gesellschafter:

"M. DuMont Schauberg Verlag GmbH & Co. KG",Koln 66 2/3 %
Filmkaufleute Wolfgang Fischer und Werner K.

Kupper, Hamburg 33 1/3 %

2: Programm

Die "Kabel Media Programmgesellschaft” verbreitet (ber den bayerischen
Kanal des Fermmeldesatelliten Intelsat V seit Mitte QOktober 1985 ein
siebeneinhalbstindiges Musik-Spartenprogramm. In der Zeit von 15.30 Uhr
bis 23.00 Uhr werden t&glich aktuelle Musikvideos und Informationen

aus der Musikszene dargeboten, Daneben wird seit Beginn des Jahres 1985
im SAT-1-Programm t&glich eine Stunde lang "musicbox" ausgestrahlt.

Mangels entsprechender Auftrége wird bisher keine Werbung gesendet.

Ab 1. Januar 1986 ist vorgesehen, im "musicbox"-Programm des Anbieters
"Kabel Media Programmgesellschaft mbH" Sendebeitrége der "Deutschen
Funkwerbung Norbert Handwerk GmbH" sowie der "Arbeitsgemeinschaft fiir

Behinderte in den Medien e.V."™ auszustrahlen.
ITTI. "RTL plus"

1. Anbieter
"RTL PLUS S.A. & Co. KG", Luxemburg.
Als Gesellschafter halten die "Compagnie Luxembourgeoise de Télédiffussion”

(CLT) und die "Ufa Film- und Fernseh GmbH" 60 % bzw. 40 % der Anteile.

2. Programm

"RTL plus” ist ein deutschsprachiges, werbefinanziertes privates Fernseh-
vollprogramm, das seit Januar 1984 Uber den Luxemburger Sender Dldelingen
terrestrisch ausgestrahlt wird. Mit herkdmmlichen Antennen wird es seitdem
in der Bundesrepublik in den L&ndern Rheinland-Pfalz und Saarland empfangen.
Seit dem 28.08.1985 wird "RTL plus" auch (ber einen Reservetransponder des

Ostbeams des Satelliten ECS 1 ausgestrahlt.

- 13 -
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Die tagliche Durchschnittssendezeit betrdgt ca. 6 1/2 Stunden;
Montags-freitags: 17.00 Uhr - 23.30 Uhr

Samstags: 16.30 Uhr - 0.40 Uhr

Sonntags: 16.00 Uhr - 0.00 Uhr

"RTL plus™ gibt eine wochentlich erscheinende Programmvorschau heraus.

Diese enthdlt Angaben Uber den jeweiligen Moderator, die geplante
Programmfolge und die Sendezeiten. Werbung wird in der Regel ausgewiesen.
Nicht gesondert aufgefihrt werden die mit Darstellung der laufenden

Uhr verbundene Werbung sowie Werbespots im AnschluB an den Wetterbericht.
Spielfilmunterbrechungen durch Zeichentrickfilm und Werbung werden
ausgewiesen. Wie aus dem als Anlage (6) beigefigten Programmschema
ersichtlich, figen sich Werbeinseln nach einem strengen System in das
Ubrige Programm ein. Weitere Besonderheiten in der Programmstruktur
ergeben sich durch die betont lockere, scheinbar improvisierte Moderation
des Programms und die in regelmafiigen Absténden veranstalteten Spiele,
bei denen der Fernsehzuschauer Geldbetridge gewinnen kann. Diese Spiele
figen sich ebenfalls nach einem festen Schema ins Programm und werden

in der Programminformation auch gesondert ausgewiesen. Die Hinweise in
der schriftlichen Programminformation finden sehr unterschiedlichen
Niederschlag in den Fernsehzeitschriften und Programmvorschauen der
Tageszeitungen. Hinwelse auf Werbesendungen werden grundsédtzlich nicht
Ubernommen. Allein der Hinweis auf den zwischen zwei Spielfilmteilen
gesendeten Zeichentrickfilm, dem z. T. Werbung vorangeht oder z. T.
nachfolgt, findet in einige Programmzeitschriften Eingang; ein Hipweis

auf die mit dem Zeichentrickfilm verbundene Werbung erfolgt nur vereinzelt.

Durchschnittliche Sendezeiten in der Woche vom 14.09. - 20.09.1985
Spiele 6 %
Kindersendungen 4%
Diskussionen/Gesprache %
Musik-Unterhaltung 18 %
Spielfilm 28 %
Zeichentrick/Karlchen 2%
Quiz 4 %
Serien 12 %
Nachrichten 3%
Wochenuberblick 0,26 %
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Wetter (ohne Werbung) 5 o
Sport 2 %
Tips zur Lebensfuhrung (Koch-, Gesundheitstips) 3%
Horoskop 1%
Werbung 12 %

Der Sendeanteil an Unterhaltung betrigt 77 %.
Der Anteil an Eigen- und Mischproduktionen liegt bei 46 %.

Iv. "Sky Channel"

1. Anbieter

"Satellite Television GmbH", Frankfurt.

"Satellite Television GmbH" ist die deutsche Tochtergesellschaft der
englischen Firma "Sky Channel, Satellite Television Plc"; 80 % davon
halt die "News International Ple™ (Murdoch Gruppe), 10 % befinden sich

im Streubesitz.

2. Programm

"Sky Channel” wird als englischsprachiges Vollprogramm - ohne Nachrichten -
und Magazinsendungen - ausgestrahlt. Als im Mai 1985 "Sky Channel” zum
ersten Mal in die nordrhein-westfalischen Kabelanlagen eingespeist wurde,
betrug die durchschnittliche Sendezeit ca. 10 1/2 Stunden (13.00 Ubhr -
0.00 Uhr). Bereits Anfang August wurde der Sendebeginn auf 11.30 Uhr
vorverlegt. Seit Anfang September 1985 beginnt das Programm werktags um
8.45 Uhr. Sendeschlufl ist gegen 1.00 Uhr. Samstags und sonntags wird
"Sky Channel" in der Zeit von 8.00 Ubr bis 1.00 {Uhr ausgestrahlt. Damit
erreicht “Sky Channel" eine durchschnittliche Sendezeit von mehr als

16 Stunden. "Sky Channel" gibt eine wiichentlich erscheinende Programm-
vorschau heraus. Ausgewilesen werden Programmfolge, Sendezeiten und
Inhaltsbeschreibungen der einzelnen Beitrdge. Nicht ausgewiesen werden

Werbung, Programmvorschauven und andere Spots,
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Durchschnittliche Sendezeit in Prozenten in der Woche vom 7. - 13.10.1985
Spielserien
(z.B. "Family", "The Quest", "Starsky & Hutch”,
"The Flying Nun") 32,9 %
Spielfilme 3,9 %
"Rowing Report" (Wochenmagazin-Weltereignisse) 0,4 %
"Fun Factory" (Kinderprogramm) 7,1 %
"Sky-Trax" (Musik-Videoclips) 44,3 %
Sport 9,2 %
"Horror Show"/"Movie Time" 2,2 %
100 %

Uber das als Anlage (7) beigefiigte Programmschema legen sich in einem
dichten Raster zahlreiche Spots, wie z. B. Werbung, Vorschauen,
Gesundheitstips. Ohne Vorankindigung werden sie in das eigentliche
Programm eingestreut, Programmvorschauen unterbrechen Spielserien,
Spielfilme, Sportsendungen und"Fun Factory”.Wie die Programmbeobachtung
ergab, nehmen die eingestreuten Spots pro Tag eine Sendezeit von
insgesamt 60 Minuten ein (5,2 % der (esamtsendezeit), ohne daB diese

in der Programminformation des Anbieters erscheinen.

Tatsachlicher Sendeanteil der Spots in der Woche vom 7. - 13.10.1985 an

der Gesamtsendezeit

Vorschauen
{Filmausschnitte, Hinweistafeln) 3,8 % = durchschnittlich tgl. 98 Spots in 35
Einheiten
Werbung
(Produktwerbung) 2 % = durchschnittlich tgl. 538 Spots in 17
Einheiten
Eigenwerbung 0,3 % = durchschnittlich tgl. 11 Spots in

11 Einheiten
Vermischte Werbung
(Produkte + Eigenwerbung) 0,05 %
Tips
(Zahnpflege, "Learn to swim",

"Don't leave your children alone") 0,04 %
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Der Anteil an Eigen- bzw. Mischproduktionen betrégt 54 %
("Sky Trax", "Fun Factory").

V. "Sky Text”

1. Anbieter
"Satellite Television GmbH" (s. dazu oben IV.).

2. Programm

Neben dem Programm "Sky Channel" bietet die "Satellite Television GmbH"
auch den Videotextdienst "Sky Text" an. Er wird auBerhalb der Sendezeiten
von "Sky Channel” als Vollkanalprogramm angeboten, ist aber auch wahrend
der Ausstrahlung des Fernsehprogramms "Sky Channel" Uber die Austastlicke
eines mit Videotext-Konverter ausgeristeten Fernsehgerdtes zu empfangen.
"Sky Text" umfalit ca. 40-50 Tafeln, in denen Hinweise auf das Programm,
Nachrichten fur die Kabelnetzbetreiber und generelle Informationen,

wie z.B. Wetterdienst und Horoskop angeboten werden.
VI. "Music Box"

1. Anbieter

"The Music Channel Ltd.", London.

Gesellschafter: "Thorn EMI Screen Entertainment Ltd.” 50 %
"Yorkshire TV und Virgin Records" 50 %

(Quelle: mindliche Auskunft des Anbieters)

In Deutschland vertreten durch die "Thorn EMI Screen Entertainment

GmbH", K&ln.

2. Programm

"Music Box" ist als jugendorientierter Pop-Musik-Kanal anzusehen
(Spartenprogramm) . Die Sendungen werden in englischer Sprache moderiert
und davern pro Tag 18 Stunden, wobei die ersten sechs Stunden in der
Folgezeit zweimal wiederholt werden. Das Programm beginnt morgens um

7 Uhr (MEZ). Es werden Uberwiegend Videoclips gezeigt, die teilweise
durch Interviews und flotte Moderation begleitet werden. Der Programm-
anbieter gibt monatliche schriftliche Programminformationen heraus, die
die Aufeinanderfolge der verschiedenen Programmteile erkennen lassen.
Jeweils wenige Minuten vor Vollendung der vollen, seit Mitte Oktober

1985 der halben und seit Mitte November vereinzelt auch der viertel
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Stunde werden nach dem "Music Box"-Zeichen Werbespots gesendet.
Oer Anteil von Werbung am Gesamtprogramm liegt bei 4 Prozent. Daneben

wird in geringem Umfang Eigenwerbung betrieben.
VII. "Music Box Cabletext Service"

1. Anbieter
"The Music Channel Ltd.", London (s. dazu oben VI.)

2. Pragramm

Im "Music Box Cabletext Service", der wdhrend des requldren "Music Box"-
Fernsehprogramms in der Austastlicke verbreitet wird und mit videotext-
tauglichen Fernsehgerdten zu empfangen ist, werden in erster Linie
Programmibersichten und ergdnzende Hinweise zum Programm von "Music Box"
angeboten. Dariberhinaus werden noch das jeweilige Tageshoroskop,
Geburtstagsglickwinsche, Eigenwerbung und Hinweise zu anderen privaten
Fernsehveranstaltern gezeigt. Insgesamt umfafit der "Music Box Cabletext
Service” ca. 30 Tafeln. In der Gesamtibersicht wird suf eine Tafel mit
Werbung hingewiesen. Weiterhin wird Eigenwerbung fir "Music Box" T-Shirts

betrieben.

VIITI. "TvV 5"

1. Anbieter

"Satellimages-TV 5", Paris. "TV 5" ist ein Programm, das gemeinsam von

finf franzésischsprachigen Fernsehstationen in Frankreich, Belgien und

der Schweiz produziert wird:

- von den stastlichen franzdsischen Fernsehanstalten
TF 1 - Television Frangaise 1
A 2 - Antenne 2
FR 3 - France Regions 3

- Radio und Fernsehen aus der franzdsischsprachigen Region in Belgien (RTBF)

= der Schweizerischen Radio- und Fernsehgesellschaft (S5.S.R.}
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2. Programm

Seit Anfang 1984 wird dieses werbefreie Fernsehprogramm in franzésischer
Sprache Uber den ECS-Satelliten ausgestrahlt. "TV 5" bietet als Vollprogramm
eine Auswahl der "besten” Sendungen aller finf beteiligten Senderketten.
Sendebeginn ist taglich um 19.00 Uhr; SendeschluB ist in der Regel um

22.30 Uhr. Woéchentlich wird in Englisch und Franzésisch eine schriftliche
Programmvorschau herausgegeben. Da die technischen Voraussetzungen noch
nicht geschaffen sind, speist die Deutsche Bundespost "TV 5" noch nicht

in die Kabelanlagen in Nordrhein-Westfalen ein.
IX. "Bayerisches Fernsehen"

1. Anbieter
Anbieter ist der "Bayerische Rundfunk™, Minchen.

2. Programm

Es handelt sich um das 3. Programm des "Bayerischen Rundfunks", das ab
dem 1. Januar 1986 in den Kabelanlagen weiterverbreitet wird. Dieses
werbefreie Vollprogramm wird von Montag bis Freitag in der Zeit von
9.00 bis 9.30 Uhr sowie von 16.00 bis ca. 23.30 Uhr, am Samstag von
14.00 Uhr bis ca. 0.30 Uhr und am Sonntag von 9.15 Uhr bis 12.50 Uhr
sowie von 14.00 Uhr bis ca. 23.30 Uhr ausgestrahlt.
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Ubersicht Uber die bestétigten Rundfunkprogramme:

Bayerisches

. Music Box Cabl
SAT 1 RT. plus musichox Sky Chamnel Sky Text Music Box text Service L V5 Fermsehen
deutsch deutsch deutsch englisch englisch englisch gnalisch frarzdsisch deytsch
Progranmart. v v S v VI S Vi v v
Werbung (einschliefilich
som- und feiertags) Ja Ja Ja * Ja Ja
@ Sendedauer (Std./tgl.) 105 6.5 75 " 18 105
P Werbeartteil 23% 12 % 2.3% 4%
p Ltung 79,3 % 77% 100 % U % 9% %
P Eigen- . Mischprodiktion| o5 %% 100 % 54 % % %
Nachrichtensendungen kB & "
Progranminfo (?) ‘
Aokirzungen: V = Vollprogram Ammerkungen: * ohne Nachrichten und Magazinsendungen
5 = Spartemprogranm ** hisher :m-.@wu.m Pg faktisch nicht
VT = Videotext *** eine (wechselnde) Tafel
*hkdh m“-rﬁ.m ﬂvhg: m.ﬂu.g von ﬂagmu.g..mms
(z.B. Musik-Video-Sendungen, Kindersendungen) m_m
1
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E. Erfahrungen aus der Anwendung des vorlédufigen Weiterverbreitungsgesetzes

Der kurze Berichtszeitraum 1aBt nur vorldufige Erfahrungsurteile zu.
Folgende Aussagen sind jedoch bei aller gebotenen Vorsicht bereits

jetzt vertrethar:
I. Umsetzung der in § 2 niedergelegten Anforderungen an Rundfunkprogramme
1. Grundsatzliche Anforderungen des § 2 Abs. 1

Gemd? § 2 Abs. 1 S. 2,3 und 4 haben die weiterverbreiteten Rundfunk-
programme die Wurde des Menschen und die sittlichen, religidsen und
weltanschaulichen Uberzeugungen anderer zu achten: sie dirfen keine
pornografischen Darbietungen enthalten, nicht zum Krieg oder Rassen-
haB3 aufstacheln und nicht die Sicherheit der Bundesrepublik Deutschland

gefdhrden; sie haben die persdnliche Ehre zu achten.

VerstoBe gegen diese Bestimmungen konnte der RundfunkausschuB bei
stichprobenartiger Beobachtung der Programme im Berichtszeitraum
nicht feststellen. Auch haben ihn auf derartige Verstofe bezogene

Eingaben nicht erreicht.

Zu den in § 2 Abs. 1 Satz 3 und 4 niedergelegten Geboten, keine
brutalen und gewaltverherrlichenden oder -verharmlosenden
Darbietungen zu verbreiten und die Bestimmungen zum Schutze der
Jugend zu beachten, hat der Rundfunkausschull Beratungen gefihrt,
aber noch nicht abgeschlossen, was auch nicht zwingend war, da
ein férmlicher VerstoB bisher nicht festgestellt wurde. Bei
diesen Beratungen ist jedoch bereits erkennbar geworden, daB
die Amwendung dieser Vorschrift betrédchtliche Probleme auf-
werfen wird:

Nach § 2 Abs. 1 Satz 4 des Gesetzes sind die "Bestimmungen zum
Schutz der Jugend... zu beachten”. Bel diesen Jugendschutz-
bestimmungen handelt es sich um das Gesetz zum Schutze der
Jugend in der Offentlichkeit (Jugendschutzgesetz) vom 25.
Februar 1985 und das Gesetz Uber die Verbreitung jugend-
gefahrdender Schriften, zuletzt gedndert durch das Gesetz

zur Neuregelung des Jugendschutzes in der Offentlichkeit vom
25. Februar 1985. Fur beide Gesetze ist die unmittelbare oder

- 21 _



- 21 -

entsprechende Anwendung auf Rundfunkveranstaltungen lebhaft
umstritten. Die Bestimmungen des vorlaufigen Weiterverbreitungs-
gesetzes konnen so zu verstehen sein, daB durch sie auf den
substantiellen Regelungsgehalt der Jugendschutzbestimmungen in
der Frage Bezug genommen wird, ob eine Jugendgefahrdung vorliegt.
Wenn dies der Fall ist, muB Sorge dafir getragen werden, daf

diese Programmteile Kindern und Jugendlichen nicht zuganglich sind.

Auf ein weiteres, bei der praktischen Handhabung dieser Bestimmung
zu gewdrtigendes Problem sei hingewiesen: Ein Programmanbieter, der
im Beobachtungszeitraum verschiedentlich im frihen Abendprogramm in
der Videofassung von der Bundesprifstelle fir jugendgefahrdende

Schriften indizierte Filme ausgestrahlt hatte, teilte dem Rundfunk-
ausschuB auf Anfrage dazu mit, es seien um die beanstandeten Szenen

gekirzte Versionen ausgestrahlt worden.

Der AusschuBl verfolgt das Ziel, daB derartige Filme erst nach

23.00 Uhr ausgestrahlt werden.

Im Ubrigen empfiehlt er mit Blick auf die vorstehenden allgemeinen
und speziellen Problemdarstellungen zum Komplex “Jugendschutz", die

mit ihm zusammenhdngenden Fragen im Rahmen der kommenden Gesetz-

gebung besonders sorgfdltig zu prifen.
. Anforderungen des § 2 Abs. 2 an die Meinungsvielfalt

Das Bundesverfassungsgericht hat in seinem Urteil vom 16. Juni 1981
- 1 BvL 89/78 - (BVerfGE 57, §. 295, 323 ff.) - dem sogenannten
FRAG-Urteil - im Hinblick auf die Rundfunkordnung des Grundgesetzes
ausgefihrt, das "Gesamtprogramm" als "Inbegriff aller gesendeten
inléndischen Programme" musse ein "Gesamtangebot" bieten, "in dem
die fir die freiheitliche Demokratie konstitutive Meinungsvielfalt
zur Darstellung gelangt". An dieser Notwendigkeit &ndere sich auch
nichts, wenn die Anforderungen der Rundfunkfreiheit als wenigstens
durch die bestehenden 8ffentlich-rechtlichen Anstalten erfullt
anzusehen seien. Auch im Falle einer "auflenpluralistischen”
Gestaltung des privaten Rundfunks seien Vorkehrungen dafir zu
treffen, "daB das Gesamtangebot der inlédndischen Programme der
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bestehenden Meinungsvielfalt auch tatsdchlich und im

wesentlichen entspricht". Allerdings obliege in diesem Modell

den einzelnen Veranstaltern "keine Ausgewocgenheit"; sie blieben
jedoch zu "sachgemaBer, umfassender und wahrheitsgeméBer Information

und einem MindestmaB an gegenseitiger Achtung verpflichtet".

Vor diesem verfassungsrechtlichen Hintergrund und unter Beriick-
sichtigung seines Charakters als Ubergangs- und Erprobungsregelung
ist § 2 Abs. 2 Vorl. WeiterverbreitungsG NW zu wirdigen. Anders als
das Bundesverfassungsgericht hebt das Gesetz nicht allein auf die
inléndischen, sondern auf die "Gesamtheit der in einer Kabelanlage
neben den dffentlich-rechtlichen Programmen weiterverbreiteten
Rundfunkprogramme" ab. Das Vielfaltsgebot ist als Soll-Vorschrift
ausgestaltet; d. h. regelmé@Big missen die gestellten Anforderungen
erfullt werden, es sei denn, besondere Grunde rechtfertigen eine
Ausnahme. Ein weiterer Unterschied ist darin zu sehen, daB die
Vielfalt der bestehenden Meinungen in "miglichster" Breite und

Vollstandigkeit zum Ausdruck kommen soll.

Diese Hinweise auf das geltende Recht zeigen bereits, daB sich bei
seiner konreten Anwendung wahrscheinlich Schwierigkeiten ergeben
werden. Die Uberprifung dieser Rechtsvorschrift im Rabmen der
konftigen Gesetzgebung wird daher dringend angeraten.

Abgesehen davon wird der RundfunkausschuB, der sich im ersten
Halbjahr seines Bestehens schwerpunktmafig mit dem Werbeverhalten
der privaten Rundfunkanbieter befassen muBte, sich im Jahre 1986
besonders auch mit den Fragen der Sicherung der Meinungsvielfalt

auselnandersetzen.
. Anforderungen des § 2 Abs. 3 und 4 an die Werbung

Die Werbebestimmungen haben sich dem RundfunkausschuB in verschiedener
Hinsicht als konkretisierungsbedirftig erwiesen. Um eine einheitliche
Beurteilungsgrundlage zu erarbeiten, hat der AusschuP das Gebot der
deutlichen Trennung von Werbung und Obrigem Rundfunkprogramm (§ 2
Abs. 3 Satz 1) sowie die Bestimmung, daf} zusammenhéngende, in sich
abgeschlossene Programmbeitrédge nicht von Werbeeinblendungen unter-

brochen werden dirfen (§ 2 Abs. 3 Satz 3), in ersten Richtlinien
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entfaltet. Der AusschuB geht davon aus, daB seine Richtlinien
standiger Weiterentwicklung bedirfen, die vor allem bedingt

ist durch ihre konkretisierende Anwendung auf den Einzelfall.
Auch wird die Vielgestaltigkeit des Werbeverhaltens eine
standige Uberpriifung der Richtlinien des Rundfumkausschusses

zur Werbung herausfordern. Dabei wird der AusschuB deren Trag-
tahigkeit zu prifen haben, ohne die vom Gesetz gezogenen Grenzen

zu (berschreiten.

Ein neuartiges Pha@nomen, das sich herkdmmlichen Vorstellungen

von Werbung zum Teil entzieht, sind die vermehrt zu beohachtende
Eigenwerbung der Programmanbieter oder ihrer Tochtergesellschaften
und Mischformen von Produkt- und Eigenwerbung. Die Eigenwerbung
richtet sich an Werbetreibende mit dem Ziel, diese zu Werbeauftrigen
fir den Anbieter zu bewegen. Mischformen werben fir mehrere bestimmte
Produkte und schlieBen daran die Aufforderung an Werbetreibende an,

ebenfalls fOr ihr Produkt in diesem Programm zu werben.

Der AusschuB hat dariberhinaus eine breite Palette neuver Werbeformen
in den oben dargestellten Programmen beobachten kénnen. So werden

z. B, Werbebotschaften durch Programmansager verkindet, vielfdltige
Spielarten des Sponsortums praktiziert, Gewinnspiele mit Werbung
verknupft oder PR-Filme ausgestrzshlt, die sich nach Daver und Mach-

art von den ublichen Werbespots unterscheiden.

Insbesondere im Hinblick auf solche Formen der Werbepraxis hat der
Ausschull Gespréche mit den verschiedenen Anbietern von Rundfunk-
programmen gefihrt. Der AusschuB hat die Programmanbieter entweder

im Verlauf der Gespradche oder durch diesen vorangegangene bzw.
nachfolgende Schreiben aufgefordert, exemplarisch bezeichnete
Verstdfle gegen die Bestimmungen des vorlaufigen Weiterverbreitungs-
gesetzes sofort oder nach einer gewissen Ubergangszeit abzustellen.
Die Gesprache haben sich bisher als geeignet erwiesen, die Programm-
anbieter auf die nach nordrhein-westfdlischem Recht an ihre Werbung
zu stellenden Anforderungen hinzuweisen und ihnen zundchst Gelegenheit
zu geben, vaon sich aus diesen Bestimmungen gerecht zu werden. Alle
Programmanbieter haben in verschiedenen Punkten den in den Gespréachen

erhabenen Beanstandungen entweder Rechnung getragen oder jedenfalls
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angekUndigt, Veranderungen alsbald in Angriff zu nehmen.
Allen Programmanbietern hat der AusschuB weitere Gespriche
angeboten, um eine gesetzeskonforme Programmgestaltung zu

gewdhrleisten.

Zu den einzelnen die Werbung betreffenden Vorschriften des

Gesetzes ist folgendes zu sagen:

a. Das Gebot, Werbung vom {brigen Rundfunkprogramm deutlich
Zu trennen (§ 2 Abs. 1 Satz 1, 1. Halbsatz), erfordert

nach Auffassung des Rundfunkausschusses:

(1) Werbung muB vom Ubrigen Programm deutlich abgegrenzt
sowle 1m Programm selbst - im Horfunk akustisch und
im Fernsehen optisch - und gegenUber den Programm-

zeitschriften unmiBverstandlich angekindigt werden,

(2) Werbung darf weder optisch noch akustisch in die
vorangehende ader nachfolgende Sendung hinlbergezcgen
werden. Inhaltliche Bezugnahmen der Werbung auf die
vorangehenden oder nachfolgenden Programmteile sind

unzulassig.

In allen werbefinanzierten Fernsehprogrammen 1&Bt die Verwirklichung
dieser Bestimmung noch zu winschen Ubrig. So wird z.B. in
verschiedenen Programmen vorher nicht auf Werbesendungen hingewiesen,
oder Ansager sprechen Werbetexte und Programmvorhersagen. Der
Ausschufl hat inzwischen alle Programmanbieter an Hand beispielhaft
aufgefihrter Falle dazu aufgefordert, ihre Programmgestaltung den
gesetzlichen Vorschriften anzupassen. Wegen des sich standig
dndernden Werbeverhaltens in verschiedenen Rundfunkprogrammen

stellt die Uberprifung der Beobachtung der oben dargestellten
Grundsatze einen kontinuierlichen Prozel dar. Der Ausschull geht

aber davon aus, dal durch weitere Gespriche und Korrespondenzen

mit den Anbietern dem Gebot der deutlichen Trermnung der Werbung

vom (Ubrigen Programm Befolgung gesichert werden kann. Erste
Anderungen, die diesem Grundsatz und den vorgetragenen Bedenken

des Ausschusses Rechnung tragen, konnten in den Programmen

verschiedener Anbieter sowie in deren schriftlichen Programm-

- 25 -



- 25 -

informationen bereits festgestellt werden. Auf der andé?en
Seite haben sich neue, dem AusschuB problematisch er;cheinende
Gestaltungsformen entwickelt, mit denen er sich bereits
befalit.

. Die Werbeobergrenze von 20 % der t&glichen Sendezeit (§ 2 Abs. 3
Satz 1, 1. Halbsatz) wird bisher von keinem der Rundfunkprogramme

erreicht.

. Das Verbot lokaler Werbung (§ 2 Abs. 3 Satz 1, 2. Halbsatz) wirft die
Frage auf, ob es auch auf lokale Werbung von Werbetreibenden mit
Geschaftssitz suBerhalb Nordrhein-Westfalens gerichtet ist. Der
RundfunkausschuB sieht derzeit keinen AnlaB, diese Frage endgiltig

zu entscheiden, Eines der Satellitenprogramme enth&lt derzeit lokale
Werbung aus dem Raum seiner zugleich erfolgenden terrestrischen
Verbreitung (Rheinland-Pfalz, Saarland). Lokale Werbung aus Nordrhein-
Westfalen konnte bisher nicht beobachtet werden. Die Anbieterin hat
dem RundfunkausschuB in einem Gesprédch erklért, die derzeitige

lokale Werbung beruhe nach auf Vertrdgen, die zu Zeiten der alleinigen
terrestrischen Verbreitung des Programms abgeschlossen worden seien
und am Jahresende ausliefen; 1986 werde das Satellitenprogramm
voraussichtlich keine lokale Werbung mehr enthalten. Der Rundfunk-
ausschufl wird sich dieser Frage deshalb erst im Jahre 1986 erneut

wieder zuwenden.

. Das Gebot, Fernsehwerbung nur in Blocken zu verbreiten (§ 2 Abs. 3
Satz 2), versteht der AusschuB so, daB mehrere - mindestens zwei -

Werbespots zusammengefaflt gesendet werden missen.

In verschiedenen Programmen finden sich in erheblicher Anzahl

Einzelspots.

Einer der Programmanbieter hat in einem Gespradch mit dem Ausschuf
erklart, Einzelspots stellten kein Stilelement im Programm dar.
Sie wirden zur Zeit allein deshalb verbreitet, weil nicht genlgend
Werbeauftrége auf den einzelnen Programmpldtzen gebucht worden
selen; 1986 werde dieses Problem voraussichtlich behoben sein. Der
RundfunkausschuB hat daraufhin diesen Punkt mit Ricksicht auf die

Startprobleme des Programmanbieters vorerst zurickgestellt und wird
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sich 19B6 dieser Frage erneut zuwenden.

Ein anderer Programmanbieter setzt die Einzelspots neben
grofBeren Werbehldcken (Werbeinseln) offenbar ais Stilelement

der Programmgestaltung ein., Dieses anzuerkennen, verbietet dem
RundfunkausschuB die Gesetzeslage. Der Anbieter ist aufgefordert

worden, seine Werbepraxis dementsprechend zu dndern.

Die bei einem anderen Programmanbieter praktizierte sogenannte
Moderatoren- oder Ansagerwerbung kann ebenfalls mit dem Gebot

der Blockwerbung in Konflikt geraten. Der Rundfunkausschufi hat
den Programmanbieter aufgefordert, die Werbedurchsagen deutlich

von den redaktionellen Durchsagen zu trennen.

. Das Verbot, zusammenhdngende, in sich abgeschlossene Programm-
beitrdge durch Werbeeinblendungen zu unterbrechen (§ 2 Absatz 3
Satz 3), wirft betrdchtliche Auslegungs- und Anwendungsprobleme
auf. Insbesondere ist interpretaticnsbedurftig, was ein
"zusammenhadngender, in sich abgeschlossener Programmbeitrag" ist.
Die Frage der Unterbrechungswerbung stellt sich nach den bisherigen
Erfahrungen des Rundfunkausschusses in erster Linie bei der
Auvfteilung von etwa 80 bis 100 Minuten dauernden Spielfilmen.
Vereinzelt sind aber auch Aufteilungen kirzerer Spielfilmserien
{(von etwa 45 Minuten)} oder auch des Kinderprogramms beobachtet
worden. Die Unterbrechungen werden von Programm zu Programm
unterschiedlich gestaltet; die Gestaltungen haben bereits mehrfach

Veradnderungen erfahren.

Die gesetzliche Regelung hat im AusschuB Raum fUr unterschiedliche
Auslegungsansé&tzs geboten, deren Flr und Wider grindlich erwogen
wurde, Dabei ergaben sich stark divergierende Interpretationen,
Diese reichten von einer ausgepragt medienspezifischen Definition
des Begriffs "zusammenhadngender Programmbeitrag"” (Kinospielfilm)
mit weitergehender Zulassung von Unterbrechungswerbung, bis zu
einer engen Auslegung, die grundsdtzlich eine Programmunterbrechung

untersagen mochte, wenn sich an diese Werbung anschlielt.

Der Ausschul hat dabel im Rahmen des Wortlautes des § 2 Abs. 3

Satz 3 die Programmautonomie der Anbieter, das Recht des Zuschauers,

- 27 -



- 27 -

Uber die Annahme von Werbung selbst zu befinden, und die
Gewadhrleistungen der Meinungs- und Informationsfreiheit
berucksichtigt. Von diesen Pr&missen aus sieht er nicht

schon jeden formal abgegrenzten Teil z.B. eines urspringlich
einheitlichen Spielfilmes als zusammenhadngenden, in sich
abgeschlossenen Programmbeitrag, aber auch nicht jede Form der
Unterbrechung von Programmbeitragen - z.B. durch Nachrichten
0.8. - als untersagt an. Von diesen Erwdgungen ausgehend hat
sich der AusschuB in Ansehung der bisher bekannten Formen der
Werbung darauf festgelegt, im Hinblick auf die Regelung in

§ 2 Abs. 3 Satz 3 folgende zwel Grundsdtze seinen Entscheidungen

zugrunde zu legen:

(1) Als Unterbrechung gilt nicht, wenn in den Pausen einer
Theaterauffihrung, Sportibertragung oder &hnlichen

Veranstaltung Werbung gesendet wird,

(2) Werbung kann an nicht-werbebezogene Programmbeitrage, die

andere Programmbeitrdge unterbrechen, angeschlossen werden.

Der RundfunkausschuB sieht in der von ihm gewahlten Interpretation
des § 2 Abs. 3 Satz 3 einen Weg, sowohl die extensive Handhabung
der sogenannten Unterbrechungswerbung zu begrenzen wie auch
andererseits den Interessen der privaten Rundfunkveranstalter

- nadmlich die Finanzierbarkeit der Programme - Rechnung zu tragen.

Der Ausschufl hilt im Hinblick auf den zweiten Grundsatz erlduternd
folgendes fest: Es gehdrt zum Wesen eines Programmbeitrages, dal er
eine Aussage enthdlt. Unter einer Aussage ist eine urteilende und
der Beurteilung durch den Zuschauer offen stehende AuBerung zu
verstehen mit spezifischen Sach-, Erlebnis- und Wahrheitsgehalten.
Aussagen konnen unterrichten, beeinflussen, belehren und unterhalten.
Aus Programmbeitragen dieser Art wird das Programm gestaltet, ergibt
sich sein Charakter. Andere Auflerungen, die in diesem Versténdnis
nicht als formende Elemente des Gesamtprogramms angesehen werden

kdnnen, sind keine Programmbeitrage.

Bei Anlegung dieses MaBstabs ist es unzureichend, wenn ein der
Werbung vorangestellter Beitrag z.B. lediglich eine auf das

Programm hinweisende Formalaussage (Programmhinweis o.d.) enthalt.
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Im dbrigen sind Unterbrechungen durch Werbung unzuladssig,
insbesondere z. B. die Aufteilung von Sendungen, wenn zwischen

den Teilen allein Werbung gesendet wird.

Die Programmanbieter sind vom RundfunkausschuB3 aufgefordert
worden, ihre Programmgestaltung auch in diesem Punkt den oben
dargelegten Anforderungen anzupassen. Dies ist inzwischen teil-
weise geschehen. Soweit noch keine ausreichenden Anderungen
erfolgt sind, hat der Ausschull die Programmanbieter darauf
hingewiesen. Er wird auch diese Entwicklung sorgfiltig weiter

verfolgen.

. Die Bestimmung des § 2 Abs. 3 Satz 4 fand noch keine Anwendung,

da zur Zeit keine Pay-TV-Programme in Kabelanlagen in Nordrhein-

Westfalen welterverbreitet werden.

. §2 Abs. 4 Satz 1 bestimmt, dafl Werbung, die sich auch an Kinder

oder Jugendliche richtet, deren Unerfahrenheit nicht miBbrauchlich

ausnutzen darf.

Abgesehen von einem bereits langer zuruckliegenden Einzelfall im
Nachmittagsprogramm, in dem an einen Werbespot anschliefBend die
Moderatorin unter gezielter Ansprache der zuschauenden Kinder und
Jugendlichen nochmals eindringlich fur ein Produkt warb, sind
Anhaltspunkte fir sinen VerstoB gegen dieses Gehot seither nicht

mehr becbachtet worden.

. Die Regelung Uber die Kennzeichnung von Sendungen, die von einem

Dritten finanziell gefdrdert werden (Sponsor) (§ 2 Abs. 4 Satz 2),
werden von verschiedenen Anbietern nicht hinreichend beachtet. Sie

sind auf dieses Problem hingewiesen worden.

Das Verbot der von Dritten {Sponsor) finanziell gefdérderten Sendungen,
die in ummittelbarem Zusammenhang mit dessen wirtschaftlichen
Interessen stehen, wirft die Frage nach der Abgrenzung gegeniber
legitimen Informationen iUbher wirtschaftliche Sachverhalte auf.

Dazu gehéren auch Neuigkeiten aus einzelnen Unternehmen oder Berichte
Uber bestimmte Waren oder Dienstleistungen, die von den Herstellern

den Programmanbietern zur Verfigung gestellt werden.
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Der Rundfunkausschufl hatte bisher noch keinen Anlal, diese
Abgrenzungsfrage zu klaren. Die becbachteten Einzelfdlle - etwa
Gewinnspiele, in deren Verlauf der Stifter und zugleich Hersteller
oder Anbieter des Preises genannt wird oder mitwirkt - verstiefen
eindeutiqg gegen das Gesetz. Die Programmanbieter sind aufgefordert
worden, diese Verstofle abzustellen. Das Gebot, am Anfang und am Ende
gesponserter Sendungen den Namen des Fdrderers zu nenmen, fihrt bei
Vorschauen auf solche Sendungen, die ihrerseits auf den Sponsor
hinweisen, zu einer Grenzverschiebung zwischen Vorschau und Werbung,
die der AusschuB mit Blick auf die hier bestebhenden gesetzlichen

Schranken beobachten wird.
II. Sonstige Probleme bei der Anwendung des vorlaufigen Weiterverbreitungsgesetzes
1. Begriff des Rundfunkprogramms

Der Begriff des Rundfunkprogramms erwies sich im Himblick auf Videotext
- (VT) - Angebote als problematisch; der RundfunkausschuB geht jedoch
davon aus, dafl Videotext (VT) ein - eigenstidndiges - Rundfunkprogramm
ist, das den Bestimmungen des vorldufigen Weiterverbreitungsgesetzes
unterfallt und damit einer besonderen schriftlichen Bestatigung gemal

§ 3 Abs. 2 bedarf.

Die verfahrensmifiige Behandlung von Videotext bereitete anfangs Probleme,
da die Programmanbieter sich nicht bewuBt waren, auch fdr diese
Rundfunkprogramme der Anzeigepflicht des § 3 Abs. 1 Satz 1 zu unter-
liegen und der Bundesminister fir das Post- und Fernmeldewesen als
Betreiber der Kabelanlagen durch die Unterwerfung unter das Anzeige-
verfahren eine Festlequng auf diese vom AusschuBl vertretene Rechts-
auffassung vermeiden wollte. So kam es, dall ein Anbieter nur zufallig
aus AnlaB einer generellen Uberprifung aller Fernsehprogramme auf
Videotext in ihren Austastlicken entdeckt wurde. Inzwischen ist mit dem
Bundesminister fir das Post- und Fernmeldewesen ein Modus gefunden
worden, der dessen Bedenken Rechnung tragt, der aber gestattet, Anzeigen
abzuwickeln, die sich auf die Weiterverbreitung aller bereits in

anderen Kabelanlagen der Deutschen Bundespost weiterverbreiteten
Rundfunkprogramme - einschliefllich Videotext-Programmen - in weiteren
sukzessive fertiggestellten Kabelanlagen der Deutschen Bundespost

beziehen.



- 30 -
2. Begriff der Kabelanlage

Das Gesetz selbst definiert nicht, was eine Kabelanlage ist, ins-
besondere erfolgt keine grdfBenmédBige Bestimmung. Im Zusammenhang mit

dieser Bestimmung trat im Berichtszeitraum folgendes Problem auf:

Mit Schreiben vom 2. Oktober 1985 Ubersandte der Chef der Stastskanzlei
dem Rundfunkausschufl drei Schreiben von Betreibern privater Fernmelde-
Satellitenempfangsanlagen in einem Hotel, einem Krankenhaus und zweier
Wohnanlagen von jeweils ca. 1000 Wohneinheiten, mit denen diese um
Ausstellung einer rundfunkrechtlichen Unbedenklichkeitsbescheinigung
baten. Der Chef der Staatskanzlei bat darum, zu prifen, ob den Antrag-
stellern gemdB § 3 Abs. 2 des Gesetzes eine Bestétigung erteilt werden
kdnne. Der AusschuB hat die Frage seiner Zusténdigkeit fir derartige
Anzeigen erdrtert und im Hinblick auf die Bestimmungen des vorlaufigen
Weiterverbreitungsgesetzes bejaht. Nach seiner Auffassung bietet das
Gesetz keinen Ansatzpunkt fir die Annahme, daB die Weiterverbreitung
von herangefihrten Rundfunkprogrammen in mit eigenen Fermelde-Satelliten-
empfangsanlagen ausgestatteten privaten Kabelanlagen auch geringerer
Grofe ohne die gemdB § 3 Abs. 2 erforderliche schriftliche Bestatigung
zulassig ist. Die Antragsteller wurden von dieser Rechtsauffassung
unterrichtet und auf die noch fehlenden Angaben fir eine ordnungsgemiBe

Anzeige geméf § 3 Abs. 1 des Gesetzes aufmerksam gemacht.

Einer der Betreiber der vorgenannten Kabelanlagen brachte gegeniber dér
Geschaftsstelle des Rundfunkausschusses sein Unverstdndnis dariiber zum
Ausdruck, dal auch private Kabelanlagen nach den Bestimmungen des
vorlaufigen Weiterverbreitungsgesetzes an die dort festgelegte Ein-
speisungsreihenfolge gebunden sind. Da regelm&Big die Kanal-Kapazitdt
der privaten Kabelanlagen begrenzt sei, komme die h&dufig wirtschaftlich
allein interessante Einspeisung fremdsprachiger Rundfunkprogramme nur
dann in Frage, wenn die Kapazit&t der Anlage unter hohen Investitionen
erweitert wirde. Er gab zu erkennen, dafB er erwédge, die Weiterverbreitung
der von ihm einzuspeisen beabsichtigten Rundfunkprogramme ohne die
erforderliche schriftliche Bestadtigung des Rundfunkausschusses und unter
Miflachtung der im vorlaufigen Weiterverbreitungsgesetz vorgesehenen
Rangfolge vorzunehmen. Diese Erklarungen hatten zur Folge, daB der
RundfunkausschuB den Bundesminister fiUr das Post- und Fernmeldewesen

und den Chef der Staatskanzlei auf die Probleme hingewiesen hat, die
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durch Nr. 2 der Verfigung 569/1985 des Bundesministers fir das

Post- und Fermnmeldewesen (betreffend Genmehmigung von privaten
Fernmelde (verteil)-Satellitenempfangsanlagen) aufgeworfen werden.
Nach dieser Verfigung ist eine Erteilung der fermmelderechtlichen
Genehmigung unbeschadet des Vorliegens einer eventuell erforderlichen
rundfunkrechtlichen Bestdtigung der L&nder vorgesehen., Es steht

zu erwarten, daB mit dem Bundespostminister ein befriedigendes
Verfahren gefunden wird, welches dem Rundfunkausschul3 und den

Ubrigen Landesbehdrden ermbglicht, ihre Aufgaben wirksam zu erfillen.

Die Bestimmung in § 3 Abs. 1 Satz 2 des Gesetzes, wonach die Kabel-
anlagen, in denen das Rundfunkprogramm verbreitet werden soll,
bezeichnet werden missen, kann ein weiteres Problem aufwerfen. Die
Deutsche Bundespost nummeriert ihre Kabelanlagen fir ihre eigenen
Zwecke und sieht eine Bezeichnung nach der politischen Gemeinde,

in der der Schwerpunkt der Anlage liegt, allein fUr die AuBendarstellung
vor. Der Betriebsbereich einer Kabelanlage mufl aber nicht mit den
Grenzen einer politischen Gemeinde Ubereinstimmen, So ist es denkbar,
daB eine Kabelanlage sich Uber verschiedene politische Gemeinden
erstreckt, den Randbereich einer weiteren politischen Gemeinde
berihrt oder dafl in einer politischen Gemeinde mehrere - unverbundene
oder mit Richtfunk oder Kabel verbundene - Kabelanlagen der Deutschen
Bundespost existieren. Eine Prazisierung dessen, was als eine Kabel-
anlage gelten soll, ware deshalb auch in dieser Hinsicht fir spdtere

gesetzliche Regelungen sinnvoll,
. Anzeigepflicht gemaBl § 3 Abs. 1 Satz 1

Das Gesetz ermdglicht es, dafl sowochl der Anbieter eines Rundfunk-
programms als auch der Betreiber einer Kabelanlage dem Ausschuf

die beabsichtigte Weiterverbreitung herangefihrter Rundfunkprogramme
anzeigen kann. Dies fihrte nach den bisherigen Erfahrungen dazu, daB
unterschiedlich von Kabelanlage zu Kabelanlage und von Rundfunkprogramm
zu Rundfunkprogramm, teilweise beide zusammen, teilweise nur der
Anbieter oder nur der Betreiber ihre Weiterverbreitungsabsicht angezeigt
haben. Dies bedeutet einen erhdhten Verwaltungsaufwand und fihrt auf

die Dauer zu einer gewissen Unibersichtlichkeit, die sich insbesondere
fir den Fall, daB Sanktionen gemdB § 5 erforderlich werden, problematisch

auswirken konnte.
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Sanktionsinstrumente des vorlaufigen Weiterverbreitungsgesetzes

§ 5 sieht bel VerstdfBen gegen das Gesetz die Untersagung der Weiter-
verbreitung vor. An eine solche werden aus Grinden der Verhaltnis-

méBigkeit nicht geringe Anforderungen zu stellen sein.

Der Ausschufl sieht im Vorfeld der ihm durch § 5 erdffneten Miglichkeiten
seine Aufgabe darin, zunachst durch Gesprache und Schriftwechsel mit

den Programmanbietern auf eine gesetzeskonfcrme Programmgestaltung
hinzuwirken. Dienlich ware es fur die effektive Wahrnehmung der
Kontrollaufgaben des Rundfunkausschusses allerdings, wenn ihm ein
abgestuftes Sanktionsinstrumentarium zur Verfigung stinde, dessen untere
Stufen als interne Regelung zwischen AusschuB und Anbieter mdglichst

die vollstandige Untersagung entbehrlich machen sollten. Dazu konnten

z. B. gehdren

- ein Ordnungswidrigkeitstatbestand mit einem Geldstraferahmen, der
es erlaubt, bei WerbeverstoBen die im Zusammenhang mit dem Verstof

errielten Werbeeinnahmen deutlich zu Uberschreiten;
- zeltweilses Aussetzen der Weiterverbreitung;
- Auflagen ah die Programmanbieter und die Betreiber der Kabelanlageni
- befristete und unbefristete Untersagung der Weiterverbreitung.

Vor allem bei geringfugigeren GesetzesverstdBen kann sich die

Untersagung als unverhaltnismaBiq erweisen. Schliefilich erscheint

es problematisch, im Falle einer Klage gegen eine Untersagungs-

verfogung des Rundfunkausschusses die Anordnung der sofortigen

Volliziehung zu begrinden. Die bisherige Praxis zeigt zudem, daB

die Programmanbieter auf Hinweise des Rundfunkausschusses, bestimmte
Gestaltungen der Werbung seien mit dem Gesetz unvereinbar, cft
geringfigige, den Kern des Einwandes haufig nicht treffende Modifikaticnen
vornehmen und damit den Ausschufl standig vor eine neue Sachlage

stellen und ihn zum Handeln zwingen, damit eine Verfestiqung dieser

neven Praxis verhindert wird.
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F. Schlufbemerkung

Landtag und Landesregierung h=hen bei der Verabschiedung des

vorlaufigen Weiterverbreitungsgesetzes Ubereinstimmend zum Ausdruck
gebracht, daB sie mit diesem Gesetz privaten Rundfunkanbietern eine
faire Chance erdffnen wollen, sich auf dem Medienmarkt des i.andes
Nordrhein-Westfalen zu etablieren und zu entfalten. Der Rundfunkausschuf}
sieht jedoch nach dem Ergebnis seiner bisherigen Beobachtungen und
Kontakte mit privaten Rundfunkanbietern noch verschiedene 1dsungs-

bedirftige Problembereiche.

Die Ausfihrungen Uber die Erfahrungen des Ausschusses aus der Anwendung
des vorlaufigen Weiterverbreitungsgesetzes (siehe oben E.) lassen vor
allem eingehendere gesetzliche Regelungen im zukUnftigen Landesmedien-

gesetz zu folgenden Themenbereichen als dringend erforderlich erscheinen:

Zur Gewdhrleistung des Jugendschutzes in den Rundfunkprogrammen sollten
Vorkehrungen getroffen werden, die wirksame Beschrénkungen fir die

Ausstrahlung jugendgefahrdender Beitrége vorsehen.

Die Frage der Zul&ssigkeit von Unterbrechungswerbung bedarf einer
priaziseren Regelung, die einerseits die Programmautonomie sowie
die Finanzierungsprobleme privater Rundfunkveranstalter, andererseits

aber auch das Recht des Zuschauers bericksichtigt, Uber die Arnahme von

Werbung selbst zu befinden.

Ein weiterer zentraler Problembereich wird neu zu Uberdenken und zu
regeln sein. Er betrifft die gesetzlichen Anforderungen an die
Meinungsvielfalt von Programmen privater Rundfunkveranstalter.

Die Programmbeobachtung des Ausschusses erbrachte den Aufschlufl,
daB in Bezug auf die Pluralitadt der Themen in den Programmen der
privaten Rundfunkveranstalter ein deutlich geringerer Anteil z.B.
an Kulturmagazinen, Dokumentarfilmen, Bildungsreihen, politischen
Features, kleinen Fernsehspielen, Jugendsendungen ohne Clips vu.sa.
besteht. Die Programme der dffentlich-rechtlichen Anstalten sind
starker politisch-didaktisch akzentuiert, die der privaten
Veranstalter gehen mehr von den Erwartungen der Rundfunkteilnehmer
aus, einem Gestaltungsansatz, der in einem urséchlichen Zusammenhang

mit der Finanzierung durch Werbung zu sehen ist, wie die Veranstalter
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gegeniber dem Ausschufl betonten. Nun ist zu beachten, dafi

auch die vorgegebene Themenvielfalt des Rundfunks kein voll-
kommener Spiegel des Meinungsspektrums der Teilnehmer ist.

Themen sind das "Material" der Kundgahe und der Bildung von
Meinung, sie gewdhren Raum fir Tendenzen und subjektive Auf-
fassungen. Erst das breite Angebot zahlreicher Veranstalter

von unterschiedlicher Programmauffassung hat die Chance den
individuellen Birger in seinem Denken, Fihlen und Wollen zu erreichen.
Dabei ist zu bedenken, daB der Spielfilm ebenso individuell ange-
messene Aussage sein kann wie die Musik und der politische
Kommentar. Eine so verstandene Programmvielfalt sollte gesetzlich
ermdglicht und gesichert werden, damit der wdhlende und sich

entscheidende Bilrger sich ihrer bediemen kann.

Ein weiterer Problembereich umfaBt die gewichtigen unterschiedlichen
rechtlichen Regelungen in den Mediengesetzen bzw. den ihnen
vergleichbaren Regelungen der Lander, die es privaten Rundfunkan-
bietern mit einem bundesweiten oder gar Uber die Grenzen der
Bundesrepublik hinausgehenden Veranstaltungskonzept auBerordentlich
erschweren, sich auf diesem Markt gesetzestreu zu verhalten. Besonders
typisch sind dafir die divergierenden Regelungen zur "Unterbrechungs-
werbung”. Niedersachsen gestattet sie bei Sendungen von mehr als

100 Minuten, das Saarland, Hamburg, Schleswig-Holstein und Baden-
Wirttemberg legen 60 Minuten fest, Bayern, Berlin und Nordrhein-Westfalen
verbieten die Unterbrechungswerbung vollstandig. Dieser Katalog
divergierender Rechtsbestimmungen zeigt, daB es fir einen Anbieter mit
einem bundesweit oder gar europaweit konzipierten Rundfunkprogramm

fast eine Quadratur des Kreises darstellt, bei einem einheitlich
ausgestrahlten Programm den uneinheitlichen Rechtsvorschriften in elf
deutschen Landern genidgen zu missen. Die Probleme multiplizieren sich
fur auslandische private Programmanbieter, wie dem RundfunkausschuB in
Gespridchen mit Reprasentanten solcher Unternehmen bestatigt wurde.

Zwel dieser Anbieter z., B. verbreiten ihr Programm aufler in der
Bundesrepublik in mehr als 10 europdischen Landern, von denen jedes
eigene Varschriften iUber Werbung mit unterschiedlichem Inhalt fest-
gelegt hat. Noch komplizierter wird die Situatian, wenn ein solcher
privater Rundfunkanbieter bLive-Ubertragungen aus den USA {bernimmt,

in die nach den dortigen Vorschriften Unterbrechungswerbung aufgenommen

werden kann.
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Es liegt auf der Hand, daB eine solche Vielzahl unterschiedlicher
Vorschriften auf dem fir private Rundfunkanbieter naturgemdR sehr

sensiblen Gebiet der Werbung nicht nur auBerordentliche Schwierigkeiten

fur eine Programmgestaltung mit sich bringt, die allen diesen Vorschriften
entsprechen soll. Daruberhinaus ist unverkennbar, daf sich die Werbung
treibende Wirtschaft angesichts solcher Schwierigkeiten mit Werbeauftrégen
zurUckhdlt, zumal die Zahl der Produkte begrenzt ist, fir die ecropaweit

zy werben sich finanziell lohnt. Private Anbieter von Rundfumkprogrammen,
die sich ausschlieBlich aus Werbung finanzieren, sehen sich daher unbe-
streitbaren, teilweise sogar jetzt schon ernsten finmanziellen Problemen
gegeniber.

In diesem Zusammenhang gewinnt auch die Frage der formalrechtlichen Aus-
gestaltungen der Beziehungen zwischen AusschuB und Anbietern ein besonderes
Gewicht. Die derzeitige gesetzliche Regelung verweist den Ausschufl auf die
Anwendung eines extremen Mittels der Sanktion von GesetzesverstéBen. Dies
kann nur das duferste Mittel sein. Erfolgversprechender wére ein abgestuftes
Sanktionsinstrumentarium, wie es im Bericht im einzelnen dargelegt worden

ist.

Der RundfunkausschuB sieht sich daher veranlafit, mit Ernst und Nach-
dricklichkeit auf die unabweisbare und dringliche Notwendigkeit aufmerksam
zu machen, die materiell-rechtlichen Regelungen fir die Veranstaltung

von privatem Rundfunk in der Bundasrepublik alsbald zu vereinheitlichen,
und zwar in einer Form, welche Unklarheiten und MifBverstdndnisse bei

der Anwendung dieser Vorschriften soweit wie eben mdglich ausschlieBt.

Er sieht darin nicht nur ein dringendes Erfordernis der Existenzsicherung
privater Rundfunkanbieter, sondern zugleich eine Voraussetzung zur
Verteidigung der Landerzustadndigkeit im Bereich des Rundfunks, nicht
zuletzt auch gegeniber unverkennbaren Bemihungen der Europdischen Gemein-
schaft, in die Regelung dieses Rechtsetzungsbereiches einzudringen. Je
weniger einheitlich die Vorschriften des Landesrechtes in der Bundesrepublik
sind, desto grdfer mufl die Besorgnis sein, dal tbergeordnete politische
Korperschaften sich veranlalit sehen, in diese fUr das Selbstverstandnis
der Lander der Bundesrepublik so wichtige Materie einzugreifen. Aus
alledem kann der Rundfunkausschuf nur die Folgerumrg ziehen, die mdglichst

schnelle Verabschiedung eines Staatsvertrages zwischen den Landern snzumahnen.

Die in der Bundesrepublik neuverlich wieder auflebende Diskussion Uber die
Programmgualitdt des Rundfunks - und zwar sowohl des dffentlich-rechtlichen

als auch des privatrechtlich verfaBten - versnlaBt den Rundfunkausschul
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zu einem letzten Hinweis auf Probleme, die sich privaten Rundfunk-
anbietern in diesem Lande nach insoweit Ubereinstimmender Bekundung
threr Reprasentanten ergeben. Selbst wenn die Verkabelung in der
Bundesrepublik weiter vorangeschritten wére und stérker beschleunigt
wirde, selbst wenn eine Vereinheitlichung der materiellen Rechts-
vorschriften Uber die Werbung in den einzelnen L&ndergesetzen erreicht
ware, so stinden die privaten Rundfunkanbieter immer noch vor der
Aufgabe, die besondere Stellung der Werbung in ibhrem Programm beim
deutschen Publikum einzufihren, das solche Formen der Gestaltung

von Rundfunk bisher nicht kennt. Die Beobachtung der Programm-
gestaltung zeigt vielfaltige und sich sténdig wandelnde BemUhungen

der privaten Programmanbieter, durch besonders typische und geféllige
Formen der Darbietung die Gunst des Publikums zu erwerben. Dabei

kommt es zu bisher nicht bekannte Formen der Verzahnung van Unterhalturg
und Werbung, nicht zuletzt auch unter dem Gesichtspunkt, damit fir

die Werbung treibende Wirtschaft interessanter zu werden. Wenn und
soweit der Staat private Rundfunkanbieter zur Finanzierung ausschlieBlich
auf Werbung verweist, wird er bei der Gestaltung der Regelungen Uber
Art, Umfang und Grenzen zulassiger Werbung diese Entwicklung wirdigen
mUssen. Je unflexibler solche Rechtsvorschriften formuliert werden,
desto groBer kénnen die finanziellen Probleme der privaten Rundfunk-
veranstalter werden, bis hin zum Verlust der Wettbewerbsmdglichkeit

auf dem internationalen Medienmarkt.

Die in Naordrhein-Westfalen geltenden gesetzlichen Vorschriften sollten
deshalb in ihrer endgiltigen Fassung, vor allem hinsichtlich der
notwendigen Auflagen fUr die Werbung, wirtschaftlich praktikabel und

finanziell zumutbar sein.

Dies ware auch deshalb vernunftig, damit - auch suf Dauer - die
Gewinnung einer Monopolstellung eines oder zweier Anbieter verhindert
werder kann. Das gilt auch fir den privaten Horfunkbereich, der auf

diese Weise ermutigt werden konnte.
Auch im privaten Rundfunkbereich muB3 die Freiheit des Rundfunks und

des Zugangs aller wesentlichen gesellschaftlichen Kréfte zur

Veranstaltung privaten Rundfunks sichergestellt werden.
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In den Landern der Bundesrepublik sind dffentlich-rechtlicher und
privatrechtlicher Rundfunk in wesentlichen Punkten sachlich, rechtlich
und finanziell unterschiedlich verfalt und unterliegen jeweils unter-
schiedlichen und voneinander getrennten Vorschriften. Gleichwohl
operieren und konkurrieren beide aber auf dem gleichen Markt um das
Interesse des Publikums. Es kann daher gar nicht ausbleiben, dal beide
Systeme sich standig beobachten, dafl Entwicklungen in einem System,

voT allem was die Pragrammstruktur betrifft, nicht nur vom anderen
System sorgfdltig analysiert, sondern auch ganz oder teilweise nach-
vollzogen werden. Auch ist jetzt schon erkennbar, daB ein System sich
zur Verteidigung - etwa gegen Kritik an seiner Programmqualitdt -,

auf vergleichbare Entwicklungen im anderen System bezieht. Der
Gesetzgebher wird nicht aufler acht lassen kdnnen, daB sich solche
gegenseitigen Bezugnahmen nachteilig auf die Gesamtordnung des Rundfunks
auswirken konnen und daB3 unterschiedliche Rechts-, Organisaticns- und
Finanzstrukturen auch unterschiedliche Anforderungen an Programmstrukturen

bedingen.

Holthoff Lenz

Losseff-Tillmanns Rombach Hebbering
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Gesetz
{iber die vorliufige Weiterverbreitung
von Rundfunkprogrammen in Kabelanlagen
(VorlWeiterverbreitungsG NW)

Vom 19. Miarz 1985

Der Landtag hat das folgende Gesetz beschlossen, das
hiermit verkiindet wird:

§1
Vorlaufige Weiterverbreitung

(1) Zur Erprobung der Nutzung neuer Kommunika-
tionstechniken ist es bis zu einer anderweitigen gesetzli-
chen Regelung, lingstens jedoch bis zum 31. Dezember
1987, nach MaBgabe dieses Gesetzes gestattet, neben den
tiir Nordrhein-Westfalen gesetzlich bestimmten und den
im Betriebsbereich einer Kabelanlage empfangbaren
Rundfunkprogrammen auch herangefiihrte Rundfunkpro-
gramme in Kabelanlagen weiterzuverbreiten.

(2) Die Weiterverbreitung muB inhaltlich unveréndert,
vollstandig und zeitgleich erfoigen.

Anlage (1)
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Voraussetzungen fiir die Weiterverbreitung

(1) Die weiterverbreiteten Rundfunkprogramme miis-
sen den gesetzlichen Vorschriften des Ursprungslandes
und den Bestimmungen dieses Gesetzes entsprechen. Sie
haben die Wiirde des Menschen und die sittlichen. religi-
#sen und weltanschaulichen Uberzeugungen anderer zu
achten. Sie dirfen nicht brutale und gewaltverherrlichen-
de oder -verharmlosende oder pornographische Darbie-
tungen enthalten, zum Krieg oder RassenhaB aufstachein
oder die Sicherheit der Bundesrepublik Deutschland ge-
fahrden. Die Bestimmungen zum Schutz der Jugend und
der personlichen Ehre sind zu beachten.

{2) Die Gesamtheit der in einer Kabelanlage neben den
offentlich-rechtlichen Programmen weiterverbreiteten
Rundfunkprogramme soll die Vielfalt der bestehenden
Meinungen im Rundfunk in méglichster Breite und Voll-
standigkeit zum Ausdruck bringen.

(3) Werbung ist vom tbirgen Rundfunkprogramm deut-
lich zu trennen und darf 20% der tiglichen Sendezeit
nicht Uberschreiten; lokale Werbung ist unzulassig. Fern-
sehwerbung darf nur in Bldcken verbreitet werden. Zu-
sammenhingende, in sich abgeschlossene Programmbei-
trége diirfen nicht durch Werbeeinblendungen unterbro-
chen werden. Rundfunkprogramme, die gegen besonderes
Entgeld angeboten werden, diirfen keine Werbung enthal-
ten.

(4) Werbung, die sich auch an Kinder oder Jugendliche
richtet, darf nicht deren Unerfahrerheit mifibrauchlich
ausnutzen. Sendungen, die von einem Dritten finanziell
gefordert werden (Sponsor), sind neben der iibrigen Wer-
bung nur zuldssig, wenn der Name des Sponsors am An-
fang und am Ende der Sendung angegeben wird und die
Sendung in keinem unmittelbaren Zusammenhang mit
seinen wirtschaftlichen Interessen steht.

§3
Anzeigepflicht und Bestétigung

(1) Der Anbiecter eines Rundfunkprogramms oder der
Betreiber einer Kabelanlage hat dem Rundfunkausschul
die Weiterverbreitung eines herangefiihrten Rundfunk-
programms vorher anzuzeigen. Dle Anzeige mul} die Art
des Rundfunkprogramms (Vollprogramm, Spartenpro-
gramm, Programm gegen besonderes Entgelt) und die Ka-
belanlage bezeichnen, in der das Rundfunkprogramm
weiterverbreitet werden soll; sie mul angeben, wer Anbie-
ter des Rundfunkprogramms und Betreiber der Kabelan-
lage ist. Der Anzeigende mull ferner gegeniiber dem
Rundiunkausschull glaubhaft machen, daB der Weiterver-
breitung Urheberrechte Dritter nicht entgegenstehen; er
muf schriftlich erkldren, daB er den Rundfurkausschuf
von Urheberrechtsanspriichen Dritter freistellt.

(2) Die Weiterverbreitung ist nur zul@ssig, wenn der
Rundfunkausschull dem Anzeigenden schriftlich bestatigt
hat, daB dieses Gesetz der Weiterverbreitung in der Ka-
belanlage nicht enigegensteh.

§4
Rangfolge bei Kapazitdtsengpiéssen

(1) Erlaubt die zur Verfligung stehende Kapazitit nicht
die gleichzeitige Weiterverbreitung aller empfangbaren
und herangefiinrten Rundfunkprogramme, so ist folgende
Rangfolge einzuhalten:

1. Fiir Nordrhein-Westfalen gesetzlich bestimmte Rund-
funkprogramme,

2. mit durchschnittlichem Antenneraufwand im Betriebs-
bereich der Kabelanlage empfangbare Rundfunkpro-
gramme (ortsbliche Rundfunkprogramme},

3. mit besonderem Antennenaufwand empfangbare
Rundfunkprogramme und soiche Rundfunkprogramme,
deren der Kabelanlage zugeordnete Empfangseinrich-
tungen sich in einer rdumlich angemessen Entfernung
von der Kabelanlage befinden,

4, herangefiihrte Rundfunkprogramme, die im Geltungs-
bereich des Grundgesetzes veranstailtet werden,

5. weitere deutschsprachige Rundfunkprogramme,

6. fremdsprachige Rundfunkprogramme.



Gesetz- und Verordnungsblatt fiir das Land Nordrhein-Westfalen - Nr. 18 vom 22. Méarz 1885

Bei den nach Satz 1 Nrn. 3 bis 6 gleichrangigen Rund-
funkprogrammen haben Rundfunkprogramme, die der In-
formation, Bildung, Beratung und Unterhaltung dienen
{Vollprogramme), den Vorrang vor Rundfunkprogrammen
mit im wesentlichen gleichartigem Nutzungsinhalt (Spar-
tenprogramme). Zu den gesetzlich bestimmien Program-
men im Sinne von Satz 1 Nr. 1 gehoren auch die i Ver-
suchsgebiet des Modellversuchs mit Breitbandkabel (Ver-
suchsgebietsVO vom 15. Juni 1984, GV. NW. 5. 401) ver-
breiteten Rundfunkversuchsprogramme.

(2) Reicht die Kapazitdt einer Kabelanlage nicht aus,
um alle nach Absatz 1 gleichrangigen Rundfunkprogram-
me weiterzuverbreiten, so entscheidet der Rundfunkaus-
schull unter Beriicksichtigung von § 2 Abs. 2, welches der
gleichrangigen Rundfunkprogramme weiterverbreitet
werden kann.

(3) Absatz 2 ist entsprechend anzuwenden, wenn die
Rangfolge nach Absatz 1 dazu fiihrt, daB die Anforderun-
gen aus § 2 Abs. 2 nicht erfillt werden.

§5

Untersagung

(1) Der Rundfunkausschuff kann die Weiterverbreitung
eines herangefiihrten Rundfunkprogramms untersagen

a} vor Beginn der Weiterverbreitung, wenn feststeht, daf
die Anforderungen nach § 2 Abs. 3 und 4 nicht erfiillt
werden,

b) nach Beginn der Weiterverbreitung,
aa) wenn Rundfunkprogramme gegen dieses Gesetz
verstoBen und der Rundfunkausschull dies zuvor
mindestens zweimal formlich festgestellt und of-
fentlich bekanntgemacht hat,
bb) wenn Rundfunkprogramme wiederholt schwer-
wiegend gegen dieses Gesetz verstoflen.

(2) Gegen Enischeidungen nach Absatz 1 und § 4 Abs. 2
und 3 ist der Rechtsweg zu den Verwaltungsgerichten er-
offnet, ohne dafl es eines Vorverfahrens bedarf.

§6

Rundfunkausschul}

{1) Der Rundfunkausschul besteht aus funf Mitglie-
dern, die von der Landesregierung berufen werden. Min-
destens ein Mitglied mu8 tiber langjahrige Erfahrungen
im Rundfunkbereich verfiigen, ein weiteres Mitglied muli
die Befahigung zum Richteramt besitzen.

(2) Mitglieder der Organe oder Beschiftigte eines Rund-
funkveranstaiters, Mitglieder der Bundesregierung oder
einer Landesregierung und Bedienstete der obersten Bun-
des- oder Landesbehdrden kénnen nicht in den Rund-
funkausschull berufen werden. Dasselbe gilt fiir Mitglie-
der des Europdischen Parlaments, des Bundestages, eines
Landtages oder einer kommunalen Vertretungskorper-
schaft.
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(3) Die Mitglieder des Rundfunkausschusses sind bei
der Wahrnehmung ihrer Aufgaben unabhéngig und nur
dem Gesetz unterworfen.

{4) Die Amtszeit der Mitglieder des Rundfunkausschus-
ses endet mit dem AubBerkraftireten dieses Gesetzes.
Scheidet ein Mitglied vorzeitig aus, so ist ein Nachfolger
tiir den Rest der Amtszeit zu berufen.

{5) Der RundfunkausschuB entscheidet mit den Stim-
men der Mehrheit seiner Mitglieder. Er wihlt aus seiner
Mitte einen Vorsitzenden und gibt sich eine Geschiftsord-
nung.

(6) Die Mitglieder des Rundfunkausschusses sind eh-
renamtlich titig. Sie haben Anspruch auf Aufwandsent-
schidigung, auf Ersatz von Reisekosten und auf Tage-
und Ubernachtungsgelder in gleicher Hohe wie die Mit-
gieder des Verwaltungsrates des Westdeutschen Rund-
funks Kéln. Der Rundfunkausschul3 bedient sich zur Er-
filllung seiner Aufgaben einer von der Landesregierung
einzurichtenden Geschiftsstelle. Die Kosten des Rund-
funkausschusses einschlieBlich der Geschéftsstelle wer-
den vom Land getragen.

§7
Erfahrungsbericht

Der Rundfunkausschull legt der Landesregierung je-
weils zum 31. Dezember einen Erfahrungshericht Uber die
Weiterverbreitung von Rundfunkprogrammen nach die-
sem Gesetz und iiber von ihm getroffene Entscheidungen
vor.

§8
Haushaltsrechtliche Ermidchtigung

Der Finarzminister wird erméchtigt. im Einvernehmen
mit dem Haushalts- und FinanzausschuBl im Haushalts-
jahr 1985 fiir die Aufgaben des Rundfunkausschusses und
seiner Geschéftsstelle die erforderlichen Stellen zusitz-
lich einzurichten und die erforderlichen Haushaltsmittel
zu bewitligen.

§9
Inkrafttreten und Aufierkraftireten

Dieses Gesetz tritt am Tage nach seiner Verkiindung in
Kraft. Es tritt mit Ablauf des 31. Dezember 1987 auler
Kraft.

Diisseldorf, den 19. Marz 1985

Die Landesregierung
des Landes Nordrhein-Westfalen

Der Ministerprasident
Johannes Rau

(L.S)

-GV.NW. 1985 8. 248,
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GESCHAFTSORDNUNG iZi;fZE? 55

des nach dem Gesetz {ber die vorlaufige Weiterverbreitung

von Rundfunkprogrammen in Kabelanlagen gebildeten

Rundfunkausschusses

. Der RundfunkausschuB gemdl § 6 des Gesetzes Uber die vorlaufige
Weiterverbreitung vén Rundfunkprogrammen in Kabelanlagen (Vorl.
WeiterverbreitungsG NW) vom 19. Marz 1985 (GV. NW. 5.248) hat sich
am 18. Juni 1985 die nachfolgende Geschaftsordnung gegeben:

§1

Bezeichnung im amtlichen Verkehr
Der RundfunkausschuB fihrt im amtlichen Verkehr die Bezeichnung

"DER RUNDFUNKAUSSCHUSS
NORDRHEIN-WESTFALEN".

§ 2

Vorsitzender und stellvertretender Vorsitzender

(1) Der RundfunkausschuB wahlt fir die Daver seiner gesetzlichen
Amtszeit (§ 9 in Verbindung mit § 1 des Gesetzes) mit den Stimmen
seiner Mehrheit einen Vorsitzenden und einen stellvertretenden

Vorsitzenden.

(2) Der Vorsitzende vertritt den RundfunkausschuB gerichtlich und
auBergerichtlich. Er leitet die Geschdfte des Rundfunkausschusses,
bereitet die Sitzungen vor, leitet sie, fuhrt die Beschlisse aus

und unterzeichnet alle Schreiben des Rundfunkausschusses von Bedeutung.

(3) Im Falle der Verhinderung des Vorsitzenden nimmt der stellvertretende
Vorsitzende die Aufgaben des Vorsitzenden wahr. Sind beide Vorsitzende

verhindert, ist das an Lebensjahren &lteste Mitglied der Ubrigen

Mitglieder zur Vertretung berufen.
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§3

Sitzungen - Einladung, Tagesordnung -

(1) Der RundfunkausschuBl wird vom Vorsitzenden nach Bedarf

zu Sitzungen einberufen.

(2) Der Vorsitzende hat eine Sitzung des Rundfunkausschusses einzuberufen,
wenn mindestens zwel seiner Mitglieder dies unter Angabe des

gewUnschten Beratungsgegenstandes schriftlich bei ihm beantragen.

(3) Die Sitzungstermine setzt der Vorsitzende nach vorheriger Abstimmung
mit den Mitgliedern des Rundfunkausschusses fest und ladt schriftlich
unter Waehrung einer Frist von einer Woche dazu ein; in besonders
eilbedirftigen Fdllen kann der Vorsitzende von der Einhaltung dieser

Frist absehen.

(4) Der Einladung zu einer Sitzung des Rundfunksusschusses sind mindestens

beizufigen:
a) der Entwurf der Tagesordnung

b) schriftliche Beratungsunterlagen zu den einzelnen Tagesordnungs-

punkten

(5) Standige Tagesordnungspunkte jeder Sitzung des Rundfunkausschusses

sind:
a) die Feststellung der BeschluBfadhigkeit
b) die Genehmigung der Tagesordnung

c) die Genehmigung der Niederschrift Uber die vorangegangene

Sitzung des Rundfunkausschusses
d) der Bericht der Geschaftsstelle

(6) Jedes Mitglied des Rundfunkausschusses kann beim Vorsitzenden die
Aufnahme einer Angelegenheit in die Tagesordnung beantragen; uUber
den Antrag entscheidet der RundfunkausschuB zu Beginn seiner Sitzung
zusammen mit der Genehmigung der Tagesordnung.

-3 -
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(7) Die Sitzungen des Rundfunkausschusses sind nicht &éffentlich.
Der Leiter der Geschdftsstelle nimmt an den Sitzungen teil.
{ber die Teilnahme anderer Personen entscheidet der Rundfunkausschuf3

im Einzelfall.

(8) Unbeschadet der Zustandigkeit des Vorsitzenden nach § 2 Abs. 2
kann der Rundfunkausschull Anbieter von Rundfunkprogrammen,
Betreiber von Kabelanlagen oder sonstige Personen anhiren, soweit
dies durch die Mehrheit seiner Mitglieder vorher gebilligt wird.
Die Billigung ist vom Vorsitzenden im Zusammenhang mit der Termin-
abstimmung fur die Sitzung zu ermitteln, soweit nicht in einer
vorangegangenen Sitzung ein BeschluB des Rundfunkausschusses hieriber

herbeigefihrt werden konnte,

§ 4 _
BeschluRfahigkeit

Der RundfunkausschuBl ist beschluBfihig, wenn mindestens drei seiner

Mitglieder anwesend sind.

§5

Sitzungsniederschrift

(1) Uber jede SitzUng des Rundfunkausschusses ist eine Niederschrift

zu fertigen. Sie wird vom Vorsitzenden und vom Leiter der Geschafts-

stelle unterzeichnet.
(2) Die Niederschrift muB mindestens enthalten:
a} Zeit, Ort und Dauer der Sitzung
b} die Namen der Sitzungsteilnehmer

c) die Ergebnisse zu den unter § 3 Abs. 5 dieser Geschaftsordnung

bezeichneten stindigen Tagesordnungspunkten

d) die wirtliche Wiedergabe der Beschlisse zu den Ubrigen

Punktender Tagesordnung sowie das jeweilige Abstimmungsergebnis

e) die Ergebnisse von Wahlen
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(3) Jedes Mitglied des Rundfunkausschusses ist berechtigt, zu einem
Tagesordnungspunkt eine persénliche Erklérung abzugeben; sie ist

an dieser Stelle in die Niederschrift aufzunehmen.

(4) Die Niederschriften Ober die Sitzungen des Rundfunkausschusses sind

den Mitgliedern spdtestens 10 Tage nach jeder Sitzung zuzuleiten.

§6

Programmbeobachtung

Der RundfunkausschuB nutzt zur Vorbereitung seiner Entscheidungen die

Moglichkeiten der Programmbeobachtung.

§7
Entscheidungen nach §§ 3, 4 und 5 des Gesetzes

(1) Zur Vorbereitung von Entscheidungen des Rundfunkausschusses nach
§§ 3, 4 und 5 des Gesetzes ist den Mitgliedern mit dem Entwurf
der Tagesordnung ein schriftlicher Entwurf des aufgrund dieser
Entscheidung zu erlassenden Verwaltungsaktes mit Begrindung und
Rechtsmittelbelehrung vorzulegen; er ist von der Geschaftsstelle

vorzubereiten.

(2) Der RundfunkausschuB entscheidet (ber Form und Inhalt des aufgrund

seiner Entscheidung zu erlassenden Verwaltungsaktes.

{3) Nach der BeschluBfassung durch den RundfunkausschuB ist der
Verwaltungsakt durch den Vorsitzenden zu unterzeichnen sowie dem

Anbieter und dem Betreiber der Kabelanlage zuzuleiten.

Hat nur der Betreiber einer Kabelanlage eine Anzeige nach § 3 des Gesetzes

erstattet, so ist der Verwaltungsakt formlos auch dem Anbieter zuzuleiten.

(4) Die Geschaftsstelle Ubermittelt den Mitgliedern des Rundfunkaus-
schusses Abschriften aller Verwaltungsakte nach §§ 3, 4 und 5 des

Gesetzes,
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§8
Offentliche Bekanntmachungen nach § 5 Abs. 1 b, aa des Gesetzes

Die dffentliche Bekanntmachung férmlicher Feststellungen des Rundfunk-
ausschusses nach § 5 Abs. 1 b, aa des Gesetzes erfolgt im Ministerial-

blatt des Landes Nordrhein-Westfalen.

§9

Erfahrungsberichte nach § 7 des Gesetzes

(1) Erfahrungsberichte nach § 7 des Gesetzes sind vom Rundfunkausschuf}

bis spatestens zum 10. Dezember des jeweiligen Jahres zu verabschieden.

(2) Die Erfahrungsberichte werden von allen Mitgliedern des Rundfunk-

ausschusses unterzeichnet,

(3) Jedes Mitglied des Rundfunkausschusses ist berechtigt, zu dem
Erfahrungsbericht schriftlich eine abweichende Meinung nieder-

zulegen; sie ist dem Bericht als Anlage beizufigen.

§ 10

Verschwiegenheit

Die Tatigkeit der Mitglieder des Rundfunkausschusses unterliegt der

Pflicht zur Verséhwiegenheit.

§ 11
Unterrichtung der Offentlichkeit

Der RundfunkausschuB3 beschlieBt, welche Ergebnisse seiner Beratungen in
welcher Form der Offentlichkeit mitzuteilen sind. Die Mitteilung

erfolgt durch den Vorsitzenden im Namen des Rundfunkausschusses, soweit

der RundfunkausschuB im einzelnen michts anderes beschlieBt.
§ 12
Geschaftsstelle

(1) Zur Erfillung seiner Aufgaben bedient sich der Rundfunkausschufl einer

Geschaftsstelle, die seine laufenden Geschéfte erledigt.
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(2) Das weitere regelt eine vom Rundfunkausschufl zu erlassende

Geschaftsanweisung.

§ 13
Inkrafttreten

Diese Geschaftsordnung tritt am 18. Juni 1885 in Kraft.
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Geschaftsanweisung

fir die Geschdftsstelle des Rundfunkausschusses Nordrhein-Westfalen

Der RundfunkausschuB Nordrhein-Westfalen bedient sich gem&B § 6 Abs. 6

Satz 3 zur €rfillung seiner Aufgaben einer von der Landesregierung einge-
richteten Geschiftsstelle. GemaB § 12 Abs. 2 der Geschaftsordnung des
Rundfunkausschusses vom 18. Juni 1985 hat der RundfunkausschuB nachfolgende

Geschaftsanweisung fir die Geschaftsstelle beschlossen:

1. Der Leiter der Geschédftsstelle fihrt die Dienstgeschidfte im Rahmen

der Weisungsbefugnis des Vorsitzenden des Rundfunkausschusses.

2. Die Geschéftsstelle bereitet die Sitzungen des Rundfunkausschusses vor

und fihrt dessen Beschliisse aus.

3. Die eingehende Post wird durch die Geschdftsstelle gesichtet; Schreiben
von besonderer Bedeutung werden dem Vorsitzenden zur Kenntnis gebracht.

Dieser entscheidet Uber die Art und Weise der weiteren Behandlung.

4. Der Vorsitzende unterzeichnet alle Schreiben des Rundfunkausschusses
von Bedeutung. Er figt seiner Unterschrift den Zusatz "Vorsitzender

des Rundfunkausschusses" hinzu.

5. Der Leiter der Gesché&ftsstelle unterzeichnet "Im Auftrag" mit dem

Zusatz "leiter der Geschiaftsstelle”.

6. Von Anzeigen gemdf § 3 Abs. 1 des Gesetzes sind die Mitglieder des
Rundfunkausschusses umgehend von der Geschiftsstelle zu unterrichten.

7. Die Geschaftsstelle erstellt zu den Sitzungen des Rundfunkausschusses
Vorlagen, die den Sachstand im Hinblick auf Entscheidungen gemal §§ 3,
4 und 5 des Gesetzes darstellen und begriindete Verfahrens- oder Beschlufl-
vorschlage enthalten. Diese sind vorher vom Vorsitzenden durch Sichtvermerk
zu genehmigen. Unterzeichnet werden die Vorlagen vom lLeiter der Geschifts-
stelle. Entwirfe von Verwaltungsakten, die nach diesen Vorschligen zu
erlassen sind, figt die Geschiftsstelle mit Begrindung und Rechtsmittel-

belehrung den Vorlagen bei.
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Die Geschéftsstelle zeichnet die herangefihrten und eingespeisten Rundfunk-
programme - mdglichst vollstandig - auf und becbachtet - im wesentlichen
stichprobenartig -, ob Anhaltspunkte fur VerstodBe gegen die in § 2 des
Gesetzes niedergelegten Anforderungen zu erkennen sind. Uber die Kontroll-

beobachtungen werden Kurz-Protokolle gefihrt.

Die Geschédftsstelle wertet die ihr zuganglichen einschlagigen Publikationen

aus, die fur die Arbeit des Rundfunkausschusses bedeutsam sind.

‘Der Leiter der Geschiftsstelle berichtet dem RundfunkausschuB in jeder

Sitzung Uber alle laufenden Angelegenheiten, die fir die Tatigkeit des
Rundfunkausschusses von Bedeutung sind; darunter auch {ber die Ergebnisse

der Programmbeobachtung und der Auswertung der Publikationen.

Disseldorf, den 20. Juli 1985
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DER RUNDFUNKAUSSCHUSS ? — 4000 Disseldor! 1, den
NORDRHEIN-WESTFALEN J g /3 - ’{ < Jirgensplatz 38
Tel. (0211} 83701 Duwa 837/ 1117

Betr.: Weiterverbreitung herangefihrter Rundfunkprogramme in Kabelanlagen

in Nordrhein-Westfalen

Bezug: Ihre Anzeigen vom

Sehr geehrte Damen und Herren!

Der RundfunkausschuB hat in seiner Sitzung vom beschlossen:
Das Gesetz Uber die vorldufige Weiterverbreitung von
Rundfunkprogrammen in Kabelanlagen vom 18. Marz 1985
(GV. NW. 5.248) steht der Weiterverbreitung der herangefihrten
Rundfunkprogramme

"SAT 1" des Anbieters SatellitenFernsehen GmbH
"Sky Channel" des Anbieters Satellite Television GmbH
"Sky Text" des Anbieters Satellite Television GmbH

"musicbox" des Anbieters Kabel Media Programmgesellschaft mbH

"Music Box" des Anbieters The Music Channel, vertreten durch die

Thorn EMI Screen Entertainment GmbH

"Music Box Cabletext Service"” des Anbieters The Music Channel, vertreten durch
die Thorn EMI Screen Entertainment GmbH

-2 -

Rundfunkausschu gem. §6 des Gesetzes Uber die vorldufige Weiterverbreitung von Rundiunkprogrammen in Kabelantagen vom 19. Marz 1985 (GV NW S. 248)

Paostanschrift: Postfach 1103 4000 Disseldorf 1  Fernschreiber: 858 1884 Telefax: 837-1125
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"RTL plus" des Anbieters RTL PLUS S.A. & Co. KG
"TV 5" des Anbieters Satellimages-TV 5
nach folgenden MaBgaben nicht entgegen:

1. Die Weiterverbreitung mufl gemdB § 1 Abs. 2 des Gesetzes inhaltlich

unverandert, vollstandig und zeitgleich erfolgen.

2. Eine Untersagung der Weiterverbreitung nach § 5 Abs. 1 a des
Gesetzes ist derzeit nicht veranlafit; der Rundfunkausschu® wird
der Beachtung der in § 2 Abs. 3 und 4 des Gesetzes hinsichtlich der

Werbung niedergelegten Anforderungen besondere Aufmerksamkeit schenken.

3. Diese Entscheidung gilt gemal § 1 des Gesetzes bis zu einer
anderweitigen gesetzlichen Regelung, langstens jedoch bis zum

3i. Dezember 1987; unberihrt bleiben

a. kinftige Entscheidungen des Rundfunkausschusses,
die sus § 5 Abs. 1 b 1n Verbindung mit § 1 Abs. 2
und § 2 des Gesetzes veranlaBt sind,

b. kinftige Entscheidungen des Rundfunkausschusses,

die nach § 4 des Gesetzes zu treffen sind.
4. Diese Entscheidung umfafit

a., die Weiterverbreitung des Programms des
Anbieters Uber die

von der Deutschen Bundespost betriebenen Kabelanlagen:

Hagen

Ludenscheld

Meschede,

Schwerte, Dortmund, Unna, Linen, Holzwickede,

Iserlohn, Hemer, Menden, Boachum,

Soest,



75902 A3-

Detmold,
Gitersloh, Rheda-Wiedenbriick,

die Gemeinde Ligde Uber Bad Pyrmont,

Diisseldorf,

Duisburg, Oberhausen/Miihlheim,

Krefeld, Ténisvorst,

Monchengladbach/Rheydt, Viersen, Korschenbroich,

Neuss,

Aachen,

Bonn,

Diren,

Kéln, Leverkusen, Weilerswist, Bergisch Gladbach/Refrath,
Wesseling, Brihl, tohmar, Pulheim,

Siegburg, Troisdorf,
Gelsenkirchen,
Minster,

Paderbaorn,

Recklinghausen, Herten und

b. die Weiterverbreitung aller Programme in der von der

Deutschen Bundespost betriebenen Kabelanlage
WUPPERTAL.

htsmittelbelehrung:

en diese Verflgung kann innerhalb eines Monats nach Bekanntgabe Widerspruch
oben werden. Der Widerspruch ist schriftlich oder zur Niederschrift bei dem
dfunkausschufl, Jirgensplatz 38, 4000 Disseldorf 1, einzulegen. Falls die Frist
ch das Verschulden eines von Ihnen Bevollmachtigten versdumt werden sollte,

je dessen Verschulden Ihnen zugerechnet werden.

1achtungsvoll

. Professor Dr. h.c. Holthoff
itzender des Rundfunkausschusses
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(Beobachtungswoche 28.09, - 04.10.1985)

Programmschema SAT 1

E=Einzelspot
B=Werbeblock

Samstag Sorntag Montag Dﬂ;ﬁmql Mithwoch Domerstag | Freitag
12.00 Konzert
12.30 Kinderfilm
13.00 Slapstick
13.30 Zeichentrick | Zeichentrick | Zeichentrick | Zeichentrick | Zeichemtrick {Zeichentrick j Zeichertrick
14.00 Jugendfilm Jugendfilm Jugendfilm | Jugendfilm | Jugendfilm Jugendfilm | Jugendfilm
14.30
15.00 Jugendserie | Jugendserie | Kirderserie | Kinderserie | Jugendserie | Jugendserie | Jugendserie
: Werbung E .
15.30 Music Box Music Box | Music Box Music Box Mussic Box | Music Box Music Box
16.00
werbung E
16.30 Serie Serie Serie Serie Serie Serie Serie
Kicker
17.00 Wertung E . . , . . )
' Serie Jeichertrick Serie Serie Kultur Stamtisch Ceris
17.30
18.00 Werbung B Werbung E Werbung E Werbung E Werbung £ Werbung E Werbung €




20.30

22.15
22.30

0.00

4 nffan

|.Sapstag Sonntag Montag Oienstag Mittwoch  } Domnerstag '
Serie Serie Serie Serie Slapstick Neturfilm Zeichentrick
Werbung B
APF Blick APF Blick APF Blick APF Blick APF Blick APF Blick APF Blick
Werbung E Werbung E Werbung E Werbung E | Werbung € Werbung £ § Werbung E
Quiz Quiz Quiz Quiz Quiz Quiz Qiz
Werbung E Werbung B Werhung B Werbung B Werbung B Werbung B kerbung B
Spielfiim Spielfilm Spielfilm Spielfilm }Zahlenspiel Spielfilm Bravo TV
Sport
Wertwng B
Fermsehserie
Werbung E
Talkshow
Werbung B Werbung B Werbung B Werbung B Werbung B Werbung B Werbung B
Wirtschaftsshojy Serie Wirtschaftsshay Serie Serie Serie Mannermagazin
Werbung B ‘
Fermsehspiel
Werbung E Werbung 8 Wertung B
APF blick APF Blick APF Blick APF Blick APF Blick APF Blick APF Blick
Werbung E Werbung E Werbung E Werbung E Werbung E Werbung E wérbtm E
Rundblick Rundblick Rundblick Rundblick Rundblick Rundblick Rundblick
Werbung E Wertung E Werbung E kerbung £ Werbung E Werbung E Herbung E
Sportblick Sparthlick Sportblick Sportblick | Sportblick | Sportblick Sportblick
Werbung B herbung E Werbung E Werbung B Werbung E Tl:\tc'n:'ou'lg B Jertrng B
Spielfilm Spielfilm Spielfilm Spielfilm Spielfilm Spielfilm Talkshow
I. Teil I. Teil I. Teil I. Teil 1. Texl I. Te1l
Werbung E Werbung E Werbung E Werbung E Werbung E Werbung €
IT. Teil II. Teil II. Teil II. Teil II. Teil IT. Teil
APF Blick
kerbung E
Werbung E Werbung E Werbung E Werbung E lertung E Serie
APF Blick APF Blick APF Blick APF Blick APF Blick | APF Blick
Werbung E
Spielfilm Werbung E
I. Teil
Werbug E Wertung £
IT. Teil Smelfilm
Werbung E Werbuna E



15.00

15.30

16.00

16,30

@
>N
A Programmschema "BTL plus™
o (Beobauhtungswoche 14. Sept. bis 20. Sept. 85)
Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag . Freitag Samstag . Sonntag
Sondersendung
Gewirn zu Begimn Was darf's selr
RTL-Miniplus
Werbug (E)

{9) abetuy



17.00

17.30

!
A+~
TN
oy
NN
Montag Dienstag Mittwoch Donners tag _.__Freitag Samstag ___.Sonntag
Gewirmn zu Begirmn  Gewinn zu Begimn Gewinn zu Begimn Gewinn zu Begimn Gewinn zu Begim
Mirii-Max Mini-Max Miri-Max Mini-Max Mini-Max Loewerjagd
Werbung (E) Werbug (B) Werbung (E) Werbung (E) Werbung (E) Werbug (B)
Typisch ATL Typisch RTL Tvpisch RT. Typisch RTL Typisch RTL
Uhr/vlerbung (E) Uhr/Werbung (E) Unr/Werbung (B} Uhr/Werbung (E)
werbung (E)
18.30
Augenclip Deutsche Szene da-da-damals Starmix Augenclip Einfach tierisch
18.20
Spiel
18.25
Urr/Wertung (E) 18.25 Werbung (B)
Werbung (B) 18.20 18.30
Hallo ATL Blick in die Welt Der gute Nachbar Kom' doch mel in Hello RTL Unterhaltung Typisch Bjam
in die Kiche
Werbung (B) Werbung (B) Werbug (B) Werbung (B) Werbung (B)  18.45 Werbung(R)
18.47 Werbung (B) Urr/werbung (E)
Ur/verbung (£)  Unr/Werbung (E) Ur/wabung ()  Ur/Werbung (E) U /werbung (F) Uhr/Werbung (E) 18.50 Vorschau
7 vor 7 7 vor 7 7 var 7 7 vor 7 7 vor 7 7 vor 7 7 var 7



19.00

20.20

20.25

2597 ~

Montag

Sonntag

Dienstag Mittwoch Donnerstag o Freitag Samstag
Wetter /
werbung (E)
Wetter / Wetter / Wetter / Wetter / Wetter / Wetter / Werbung (B)
Werbung (E) Werbung (E) Werbung (E) Werbung (E) Werbug (E) Werbung (E) 19.065 Ein Tag wie
' kein anderer
Karichen Karlchen Karlchen Karlchen Karlchen Spiel
Ur/erbung (E) U /Wertung  (E)
Spiel Spiel Spiel Spiel Spiel 19.23 Vorschau
Herbung (B) Werbung (B) Werbung (B) Werbung (B) Wertbung (B) Werbung (B)
Serie Serie Serie Serie Kimpparade (Teil 1) Loewenjaod
Heimstmelodie
(14 taglich)
20.10 Spiel
20.15 20.15
Uhr/verbung (E) Unr/werbung (E) Uhr werbung (E) Uhr/Werbung (E) Werbung (B) Wie geht's
Spiel Spiel Spiel Spiel 20.19 20.20 Spiel
Zeichentrick
20.20
; 1 2
Kinoparede (Teil 2) Uhr/Werbung (E) Uhr/verbung (E)
Werbung (B) Werbung (B) Werbung (B) Wertung (B) Werbung (R) Werbung (8)
Spielfilm (Teil 1) Spielfilm (Teil 1) Spielfiim (Teil 1) Spielfilm (Teil 1) Spielfilm (Teil 1)  Spielfilm

(Teil 1)



21.00

21.15

21.30

22.00

S| o5
Y

a Dienstag Mittwoch Donnerstag . __ Freitag Samstag _____Sonntag
Werbung (B)
Spirl
Unhr/vierbung ()
Werbung (B) Werbung (B) Werbung (B) Werbung (B) 21.15 Werbung (B) Werbung (B)
Zeichentrick Zeichentrick Zeichertrick Zeichentrick Spielfilm (Teil 1) Zeichentrick Zeichentrick
Spielfilm Spielfiim Spielfilm Spielfilm Spielfilm Spielfilm
(Teil 2) (Teil 2) (Teil 2) (Teil 2) (Teil 2) (Teil 2)
21.55/22.06
Uree/Werbung (E)
Werbung (B) Werbung (B)
22.00/22.40
Werburn (B) Werbuno (R) Werbune (R) Werbunn 1R 22.04 Werbung (E) Spart
Uhr/erbung () Unr/Werbung (E) Uhr/Werbung (E) Unr/Werbung (E) Zeichentrick
Spiel Spiel Spiel Spiel 2.5 Spian.
Spielfilm (Teil 2)  Uhr/kerbung (E)
22.05./22.15
Untertaltung Urtertaltung Unterhal tung Unterhaltung Dall-AS/
unglaubliche
Geschichten
(14 tal.)
Zeichentrick Zeichentrick Zeichentrick Zeichentrick 22.33 Werbung (B) 22.35
22.35 Zeichentrick Zeachentrick
22.40/22.50
Wetbung (E) Werhun (E) Werbung (F) Werhuna (B) 22.50/23.00 Uhr/Werbung (E)
Urferbung (E) Urrr/Werbung (k) Uhr/Werbung (E) Uhr/Werbung (E) Uhr/rerbung (E) Werbung (B) 22.45/22.55
Wetter / Wetter / Wetter / Wetter / Wetter / 22.55/23.06 Wetter /
ﬁ;_um (E) Werbung (E) Werbung (E) Werbung (E) Werbung (E) Spatfilm (Teil 1) werbung (E)
taal el L b, 1 b el i | [ VNV Py [ ol o ¥is s Wia al



24.00

1.C0

g

2846

Montag Dienstag

Mittwoch

Donnerstag

Betthupferl Betthupferl

Betthupterl

Betthupferl

mumwwmm.

Samstag

Uhr/erbung (E)
Betthupferl

Sonntag .

o1 a by oy A A e

Betthupferl

23.35/23.90
Werbung (B)
23.34/23.54
Zeichentrick
23,90/ 73.55
MU.m.:r\..Ju.FE

{Teal 2)

0.20/0.45
Wetter /
Werbung (E)
0.25/0.50
Horoskop
0.30/0.55
Betthupferl



8.00

8.30

8.45

9.00

9.15

9.30

259 13

~ E= Einzelspot
o™V
_Prograsmschema “"Sky Channel " B=Hlockwerbung
- {Beobachtungswoche vom 7.10. 1985 his 13.10. 111H5) -~
ontag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag  Semstag  Sonntag
. Vorschau Varsdhau
Fun Factory Fun Factory
Vorschau Varschau
Werbung (B) Werbung (B)
Furt Factory Fun Factory
(2. Teil) (2. Teil)
Vorschau Varschau Vorschau Varschau Varschau
Dennis Dennis Dernis Dennis Dennis
(Serie) (Serie) {Serie) (Serie) (Serie)
[
Varschau Varschau Vorschau Varschau ~ \Vorschau . Vorschau - Vorscheu
Dennis (2. Tedl) Dermis (2. Teil) Dervids (2. Teil) Dennis (2. Teil) Dernis (2.Teil) Werbung (B) Werbung (B)
Fun Factory (3. Teil) Fun Factory(3.Teil
1 Vorschau Viarschau Varschau Vorschau Vorschau
{Tip Tip Tip Tip Tip
Sky Trax Sky Trax Sky Trax Sky Trax Sky Trax
1 (Pat Sharp) (Pat Sharp) {Pat Sharp) {Pat Sharp) (Pat Sharp)
Vorschau Vorschey
Werbung (B) Werbung (B)
Fun Factory Fun Factory
Eigerwerbung Eigerwerbung Eigerwerbung (4. Teil) (4. Teil)
Z
[
[s}]
1 [{®]
[4r}
S
Vorschau Vorschau Varschau Vorschau Vorschau
Werbuo  (E) Wertvn (E) Wb () Yok e (FY -



10.00

10.30

10.45

11.00

11.30

11.40

1/./ ~N/
9 n
v N
N
?o:ﬁmm Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag _ Samstag Sonntag
Sky Trax Sky Trax Sky Trax Sky Trax Sky Trax Werbung (8) Werbung (B)
{Backtrax) Magazine (Mrsters of Rock) (Young, free and single) (First Run) Fun Factory Funt Factory
(5. Teil) (5. Teil)
Figerwerbung Eigerwerbung Eigenwerbung
Viarschau Vorschau
Werbung (B) Werbung (B)
Varschau Varschau Varschau Vorschau Vorschau Fun Factory Fun Factary
Werbung (E) Werbung  (E) Werbung (E) Werbung  (E) Werbung (E) (6. Teil) (6. Teil)
Sky Trax Sky Trax Sky Trax Sky Trax Sky Trax
(Eurochert) {(Soul) (Top 50) {American 100) (Great Video Race)
{ Varschiay
Vorschau Eigerwerbung Vorschau Sky Trax
Eurochart Soul (2. Teil) Vorschau American (2. Teil) (2. Teil)
(2. Teal) TOP 50 (2. Teil) Vorschau Vorschau
" Eigerwerbung Werbung (B) Werbung (B)
Varschau Eigerwerbung Sky Trax
] Soul (3. Teil) Averican (3. Teil) (3. Teil) fun Factory Fun Factory
] Verschau (7. Teil) (7. Teil)
JVorschau TOP 50 (3. Teil)
curochart Varschau Vorsdhau
(3. Teil} Werbung (E)
Armerican (4. Teil) Sky Trax
Vorschau (4. Teil)
Soul (4. Teil)
Varschau
Vorschau Sky Trax (5. Teil) Viarschau Voarsdheu .
Varschau Vorschau chau Eigernwerbung Vorschau Werburg (B) Werbung (B)
) Wertung (E) R © werbung (F) Tip Fun Factory Fun Factory
Sky Trax Sky Trax Sky Trax Sky Trax Sky Trax (8. Teil) (8. Teil)

(Pat. Sharp)



14.00

15.00

15.06

_
N
SN
A ™N
oJ
.—so:ﬁmm Dienstag Mittwoch Donners tag Freitag Samstag ___Sonnta
Werbung  (E) Tip American
Drama Drama Drama Drama Drama (7. Teil) Tre Great Video
Series Series Series Series Series Race (2. Tell)
Eigerwerbung Eigerwerbung
Varschau Viorschau
Arerican The Grest Video
(3. Teil) Race (3. Teil)
Viarschau Varschau Varschau Vorschau Vorschau Vorschau Eigerwertung
Serie (2. Teil) Serie (2. Teil) Serie (2. Teil) Serie (2. Teil) Serie (2.Teil) wWerbung (B) Varschau
14.40 Wertung (B)
Ice Hockey 14.40
US College Foot-
ball
Vorschau Viorschau Vorschau Viorschau
Vorschau Eigerwerbung Vorschau Eigerwerbung Vorschau Sky Sport Sky Sport (2.Teil
Eigerwerbung Spot. werbung (E) Werbung (E) Spot. (2. Teil)
10ram Series Orama Series Drama Series Drama Series Drama Series
|Vorschau Viorschau Varschau Vorschau , Vorschau
JSerie (2. Teil) Serie (2. Teil) Serie (2. Teil) Serie {2. Teil) Serie (2. Teil)
_ Viorschau
Werbung (B)
15.40
Intermational
Motorsparts Vorschay
Vorschau %Hma,m: mmeQ.m: Vorschau E1
Eigerwerbung genwerbung gerwerbung mm%ﬂﬂc&%@ Figerwerbung %
werbung (E) Werburg (E) werbung (E) werbung (B) Wertung (B)



12.00

R
8 R

13.00

13.30

O~ o
7N oy
N
ontag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag __Samstag Sonntag
Eigerwerbung Eigerwerbung Eigerwerbung
Pat Sharp Pat, Sharmp Vorschau
(2. Teil) (2. Teil) Vorschay werbung (E)
Werbung (E)
Sky Trax 12.06
{Pat Sharp) Sky Trax
. (Pat. Sharp)
Eigerwerbung Eigerwerbung N
{Vorschau Varsdhau Viarschau Vorschau Vorschau Pat Sharp(2, Teil) Pat Sharp (2.Teil
Tip Tip Tip Werbung  (E) Eigerwerburg -
Sky Trax Sky Trax Sky Trax Sky Trax Sky Trax
{BacktTax) Mogazine (Monster of Hock) (Young, free and single) (First Hun)
Vorschau
Eigerwerbung
Eigenwerbung Vorschau spmnmw.d (€
Mogazine (2. Teil) . Eigerwerbung Werbung (E) .
Eigerwerbung First Run 12.50 Sky Trax Sky Trax
(2. Teil) (Yourg, free and single)(First Run)
chau Varschau Vorschau Varschau Vorschey Eigerwerbung
! (B) werbung (E) Werbung  (E) werbung  (E) Werbung (B)
Poky Trax Sky Trax Sky Trax Sky Trax Sky Trax
(Eurochert) {Soul) (TOP 50) {American 100} (Great Video Race)
“ Eigenwertung Vorschau Vorschau
ﬂocwmo%c Soul (2. Teil) TP 50 (2. Teil) fmerican (2. Teil) &m«ﬂmﬂkﬁmﬁu
(2. Teil) Vorschau Varschau
Eigenwerbung 13.40
Vorschau Vorschau Eigerwerbung Sky Trax 13.45
Soul (3. Teil) TP 50 (3. Teil) American (3. Teil) Vorschau ( fmericen 100) Sky Trax
{Race 3. Teil) (Grest Video Race
orschau
urochart Vorschau
. Tei Soul (4. Teil Vorschau Varschau
(3. Teil) Voodray . TP 50 (4. Teil) Arericon (4. Teil) Vorscheu
<oH.mQ.mc Eigerwerbung Vorschau Vorschau Eigenwerbung
gerwerbung werbung  (E) werbung (E) werbung (E) werbung (E) Vorschay Varschau



16.00

16.30

17.0

17.30
17.35

2590 -

/\J
NJ
ontag Dienstag Mittwoch Donnerstag -..-.:f.._u-.m‘mm.wﬂmm __Samstag ___Sonntag
Sky Trax Sky Trax Sky Trax Sky Trax Sky Trax Davis Oup Terris
(Pat Sharp) (Pat. Sharp) (Pat. Sharp) (Pat. Sharp) (Pat. Sharp)
Vorschau Vorschay
Motorsports(2. Teil) BDevis Cup(2.Teil)
Pat Sharp Pat Sherp Pat Sharp
(2. Teil) (2. Teil) (2. Teil)
Vorschau
Vorschau Davis Cup(3.Tell)
Werburg (B)
Varschau 16.45
Vorschau Varschau Elgerwertung VFL
werhuno (E) Wertung (B) Viarschau Vorschau Werbung (E) Australian
Sky Trax Sky Trax Sky Trax Sky Trax Sky Trax Football
Magazire (Monsters of Rock) (Young,free and single) (First Aun) {BacktTax) Vorscheu
Werbung (B)
Eigenwerbung Eigerwerbung Vorschau Varschau Eigerwerbung Vorschau Movie Time
Youg (2. Teil) First Aun (2. Teil) Foothall (2. Teil)
Eigerwertung Varschau
First Rn(2. Teil) werburg ()
} vorschau Vorschau Vorschau 17.30 17.30
{werbung (B) werbug (B Werbung (B) Action Sky Trax
Sky Trax Sky Trax Sky Trax Sky Trax Sky Trax (Eurochart)
(Soul) (TOP 50) (American 100) {Great Video Race) (Live on Friday)
Vorschau
Eigerwerbung Varscheu Vorschau Vorschau Eigerwerbung Vorschau Eurocharts
Soul (2. Teil) TOP 30 (2. Teil) Mrerican(2. Teil) Grest Race (2. Teil) Sky Trax (2. Teil) Action (2. Teil) (2. Teil)
Varschau Eigenwerbung Varschau
Soul (3. Teil) American (3. Teil) Sky Trex (3. Teil) Viorschau




19.00

19.30

g
AV
ﬂ:ﬂmm Diensta g Mittwoch Donnersta g Freita g Samstag Sonnta 9 .
Vorschau Eigerwerbung Eurocharts
Vorschay TOP 50 - 3. Teil Vorschau Great Race (2. Teil) Vorscheu Vorschau (3. Teil)
Soul (4. Teil) Averican (4. Teil) Sky Trax (4. Teil) Action (3. Teil)
Viorschau . Varschau
Varschau Eigerwerbung Varschau Vorschau Eigerwerbung Vorschau Vorschau
Werbung (B) Werbung (B) Werbung (B) Werbung (8) Werbung (B) Werbung (B) Werburg (B)
Comedy Series Comedy Series Camedy Series Comedy Series Comedy Series Action Cartoon Series
Varschau Vorschau Varscheu Vorschau Vorschau Vorschau
Comedy (2. Teil) Comedy (2. Teil) Camedy (2. Teil) Comedy (2. Teil) Comedy (2. Teil Action (2. Teil)
Vorschau .
X Varschau Varschau Varschau Vorschau
_m_Hmme,mnEd_@ Fi gerwerbung Eigerwerbung Eigenwerbung Varschau Eigerwertung Vorschau
Eigerwertung Werbung (B) Werbung  (B) Werbung (B) Werbung (B) Werbung(B) Werbung (B)
Comedy Series Camedy Series Comedy Series Camedy Series Comedy Series Western Science Fiction
Adventure Series
Vorschau Vorschau Varsehay Vorschau Vorschau
Comedy { 11) Comedy (2. Teil) Comedy (2. Teil) Comedy (2. Teil) Comedy (2. Teil)
Vorschau Vorschau
Vorschau Eigerwerbung Varschau Vorschau " Eigerwerbung orschau Vorschau
jrerbung (B) Werbung (B) Werbung (B} Werbung  (B) werbung (B) Western Science Fiction
(2. Teil) (2. Teil)
Comedy Series Comedy Series Comedy Series Comedy Series Comedy Series
Varschay Varschau Vorscheu Vorschau Vorschau
Comedy (2. Teil) Comedy (2. Teil) Comedy (2. Teil) Comedy (2. Teil) Comedy (2. Teil)
erscheu Vorschau
zmﬂu_B Werturg (B)
Mwﬂma..mc : 2 H@.Um
mmﬁa% Vorschau mpﬁmamc_ Vorsd i _ _pnﬂo: Action
[| FEEE . lalorby ey hiovrby vy TRY [ DU TR JCTT R =} |



N
- ok
ARV
f\u
oJ
To:nmc Dienstag Mittwoch Donnersta g Freitag _ Samstag Sonntag
20.00 |Westem Action Comedy Series Action Comedy Series
Vorschau Varschau Varschau Vorschau Vorsdhau Vorschau Varschau
Western (2. Teil) Action (2. Teil) Comedy (2. Teil) Action (2. Teil) Ergerwertung Action (2. leil) Action (2. Teil)
Werbung (B)
20.30 Action
Varschau Vorschau
Eigenwerbung Vorschau Werbung (B)
(8) Vorscheu Eigerwerbung : Vorschay 2.40
Eigerwerbung zﬂ,g_m (8) Werbung (B) szGﬁ 8 Werbung (B) Fartasy Series
20.90 Action/ 20.55 20.55 20.50
enture Orama Series Film : Q,ms.m Series Championehip
Series Wrestling
Vorschau
21.00 Action (2. Teil)
Vorschau Varschau Vorschau Vorschau Viorschau
fAction (2. Teil) Orama (2. Teil) Oram (2. Teil Wrestling(2. Teil) Fantasy Series
, (2. Teil)
Vorsdhau
werbung (B) Varschau
Vorschau Varschau Vorschau 2125 Werbung (B)
Orama (3. Teil) Film (2. Teil) Drama (3. Teil) Action 21.30
Film
Varscha
orschau Varschau Vorschau Werbung (B)
B) Eigerwerbung Eigenwerbung 21.45
igerwertung Werbung  (B) Werbung (B) Action
21.45 ime Series 21.50 21.50
Action Crime Series
Viarschau Morschau

Action (2. Teil) Film (2. Teil)



onta Mittwoch Donnersta g Freitag Samstag Sonntag
. Varschau Vorschau Vorschau
Eigenwertung Film Eigenwerbung Action
Crime (2. Teil) . (2. Teil) Crime (2. Teil) (2. Teil)
Eigerwertung Varschau
Emngd B Werbung (B)
© 2.20
. The Deadly
Emest
Horrar Show
U Vorschau Vorschau . vorschau Vorschau
wertung ) Werbung (B) Wezbung (B et ) o orbng
1 Irntermational 2.45 22.40 Film (3. Teil)
Motor Sports ARl Star Westem
Wrestling

Eigerwerbung Vorschau Vorschau . Varschau .

Spart (2. Teil) wWerbung  (B) Sport (2. Teil) Show (2. Teil) Westem (2. Teil) gﬁmv
| ore @ T8 Movie Time
| Werbung  (B)

Eigerwerbung Vorschau
/. Werbung (B)

., 23.35
Vorsdau : Vorschau Sky Trax
Werbung  (E) Werbung  (B) Werbung (B} Werbung (B) (American 100)
X Aovang Repart 23.45 23.40 23.50 23.45
Sky Trax Sky Trax Sky Trax Sky Trax
(American 100) (Great Video Race) (Steren Pop Music Show) {Eurochart)
Vorschau Vorschau <9mndc
American 100 Race Arerican

(2. Teil) (2. Teil) (@. Teil)



1.90

25905

I
Ov
ntag Dienstaqg Mittwoch Donnerstag Freitag Samstag Sonntag
Eigerwerbung Vorschau Eigerwerbung Eigerwerbung Eigerwerbung Eigerwertung
Eigerwerbung American (3. Teil) Race (3. Teil) American (3. Teil) Vorschau
00.10 Eurochart (2.Teil)
Sky Trax Vorscheu Varschau Vaorschau
{ American 100) Vorschau Race (4. Teil) Sow (2. Teil) Aerican (4. Teil)
4. Teil)
Varschau
00.25
Sky Trax Eigerwerburg Vorschau Vorscheu Varschau Sky Trax
Magazine American (2. Teil) 0.3% 00.30 00.40 (Young, free and Single)} Vorscheu
Close Close Sky Trax 00.35
(Backtrax) Close
Eigerwerbung
Vorschau Varscheu Varsdau Yorschau
Close Close Close Close
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